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Die Kampagne ist tot, es lebe die 

Strukturreform - Eine weitere 

Kehrtwendung im nachmaoistischen

China

*****************
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1.

Die Geschichte der groBen 

"Kampagnen" (yundong)

Drei Phasen seien hier unterschie- 

den, namlich die Zeit bis 1949, 

sodann die Periode von 1949 bis zu 

den Reformbeschl lissen vom Dezember 

1978 und schlieBlich die Zeit seit 

1979.

1.1.

Phase 1: Entstehung und Systemati- 

sierung von "Kampagnen" (Partei- 

Ausri chtungskampagnen)

Seit Grlindung der KPCh i.J. 1921 

gab es zahlreiche "Bewegungen", 

die zunachst allerdings nicht als 

solche bezeichnet waren. Schon im 

"Untersuchungsbericht liber die 

Bauernbewegungen in Hunan", den 

Mao Zedong im Marz 1927 erstattet 

hatte, wird die von den Guomindang 

als solche diskreditierte "Pdbel- 

bewegung" von Mao als authentische 

Bauernbewegung hervorgestrichen, 

die es ernst zu nehmen und deren 

Ansatze es zu systematisieren 

gelte (1).

Auch im Rahmen der Bauernmobi1i- 

sierung in Nordchina, die vor 

allem seit Beginn des japanischen 

Angriffs in den Jahren 1937 ff. 

einsetzte, fanden zahlreiche Kam

pagnen statt, namlich zur Pacht- 

herabsetzung (beispielsweise im 

Jin-Cha-Ji-Grenzgebiet i.J. 

1939/40) sowie eine Reihe von 

"Produktionsbewegungen" (2).

Zwischen 1925 und 1934 verliefen 

auBerdem flinf der insgesamt "zehn 

groBen innerpartei1ichen Auseinan- 

dersetzungen", namlich gegen die 

"rechtsopportunistische Linie" des 

ersten Parteivorsitzenden Chen 

Duxiu (1925/26), gegen die "links- 

putschistische" Linie Qu Qiubais 

(1927/28), gegen die "linksoppor- 

tunistischen" Linien Li Lisans 

(1930) und Wang Mings (1931/34) 

und gegen die wahrend des Langen 

Marsches zutage gekommene "spalte- 

rische" Linie Zhang Guotaos (1934) 

(3).

Zu einer "Bewegung" im eigentli- 

chen Sinne, die als solche propa

gandist! sch groB herausgestrichen 

und nach einem genau elaborierten 

Schema durchgeflihrt wurde, kam es 

aber erst seit der innerpartei1i- 

chen "Ausrichtungsbewegung" von 

1942 (zhengfeng yundong), manchmal 

auch "Bewegung fur die Verbesse- 

rung des Arbeitssti1s" genannt. 

Programmati sch hierflir war die 

Rede Maos mit dem Titel "Den Ar

beitssti 1 der Partei verbessern" 

vom l.Februar 1942 (4).

Die Kampagne fand zu einer Zeit 

statt, als die Partei gerade Zu- 

lauf von 10.000 Mitgliedern bekom- 

men hatte, von denen nicht wenige, 

wie es hieB, aus dem Klei nblirger- 

tum stammten und deren "falsche 

Ansichten es daher auszumerzen" 

gait. Die Bewegung sollte vor 

allem dem Kampf gegen drei Haupt- 

irrtlimer gelten, namlich den "Sub- 

jektivismus" (Ziel: Verbesserung 

der Parteischulung), das "Sektie- 

rertum" (Ziel: Verbesserung des 

Arbeitsstils der Partei) und den 

"Schematismus" (Ziel: Verbesserung 

des Stils der Partei1iteratur). 

Als "Subjektivismus" wurden zwei 

Hauptspielarten gegeiBelt, namlich 

der "Dogmatismus", der sich nur an 

der leeren Theorie orientiert, und 

der "Empirismus", der ganz ohne 

Theorie - und nur mit handfester 

Routine - auskommen will (5).

Die Ausrichtungskampagne stand 

unter der Parole: "Fur das Vergan- 

gene strafen zur Belehrung fur die 

Zukunft", "Die Krankheit heilen, 

urn den Patienten zu retten" und 

alle Fehler "wissenschaftlich 

analysieren".

Zu diesem Zweck wurde eine Auswahl 

von Parteidokumenten getroffen, 

ein umfassendes Studium dieser 

Materialien organisiert und eine 

breite "Kritik und Selbstkritik" 

entfaltet, die jedem einzelnen 

Einsicht in die Natur seiner Feh

ler verschaffen und Kriterien fur 

die Entwicklung eines neuen "Ar

beitsstils" liefern sollte. Das 

einzelne Parteimitglied war aufge- 

rufen, seine individual!stische 

Haltung aufzugeben und sich ganz 

"auf den Standpunkt des Proleta

riats zu stellen". Auf dieser 

Basis sollte dann ein ganz neuer 

Zusammenhalt innerhalb der Partei 

entstehen - dies war zumindest die 

theoretische Vorgabe fur die Kam

pagne.

2.1.

Phase 2: Die groBen Kampagnen nach 

1949 (Massenmobilisierungs- 

kampagnen)

War die Ausrichtungsbewegung eine 

Parteimobi1isierungskampagne gewe- 

sen, so folgten nun, nach 1949, 

die groBen Massenmobi1isierungs- 

kampagnen, namlich die "Bodenre- 

formbewegung" (1949-1952), durch 

die das Grundbesitzertum ausge- 

schaltet werden sollte - z.T. 

durch physische Liquidation, z.T. 

aber durch Umverteilung ihres 

Produktions- und Bodeneigentums an 

die "Armen und Unteren Mittelbau- 

ern".

Parallel zur schrittweisen Ver- 

staatlichung der Industrie liefen 

1951/52 zwei landesweite Bewegun

gen, die "Drei-Anti-Kampagne", die 

nach offizieller Verlautbarung 

gegen "Korruption, Verschwendung 

und Blirokrati smus" verging, und 

die "Flinf-Anti -Kampagne", die 

gegen "Bestechung, Steuerhinter- 

ziehung, Diebstahl von Staatsei- 

gentum, Betrug und Entwendung 

staatlicher Wirtschaftsinformatio- 

nen" gerichtet war und mit deren 

Hilfe der staatliche Funktionars- 

apparat von al ten Guomindang-An- 

hangern bzw. der moderne Wirt- 

schaftssektor von "burgerlichen" 

Einfl lissen "gesaubert" werden 

sollte.

Die groBen Kampagnen seit 1949 

(Ubersicht)

Nach der "Befreiung" begannen 1950 

die ersten Kampagnen, namlich zur 

"Unterdrlickung der Konterrevol u- 

tionare, der Landreform, der Ehe- 

reform (Ehegesetz von 1950), der 

Gedanken-Reform unter den chinesi-
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schen Intellektuellen; "Anti-Ame- 

rika, Hilfe fur Korea".

1951: Die "Drei-Anti-Bewegung" und 

di e "Arbei tswettbewerbsbewegung" 

1952: "Flinf-Anti-Bewegung"

1953: "Studium des Wahlgesetzes" 

und Studium der "General 1inie des 

sozi al i sti schen libergangs"

1954: Diskussion des Entwurfs der 

Staatsverfassung

1955: Keine einzige Kampagne

1956: "Hundert Blumen"

1957: Gegen "Rechtsabweichler", 

"Rektifizierungskampagne fur das 

ganze Volk", "sozialistische Er- 

ziehung unter den Bauern"

1958/59: "Drei rote Banner": (So- 

zialistische Generallinie, GroBer 

Sprung vorwarts, Aufbau von Volks- 

kommunen)

1960: "Das Volk liebt die Armee", 

"Das Volk liebt die Polizei", 

"Kader und Massen gehen zusammen" 

1961: Keine Kampagne

1962: "Sozialistische Erziehung"

1963: Lernen von Lei Feng, "Hinun- 

ter in die Ddrfer, hinauf auf die 

Berge"

1964: "Das ganze Volk lernt von 

der Armee"; "Vier-Gut-Bewegung" 

(das ganze Volk lernt von den vier 

guten Seiten der Armee), "Revolu- 

tionare Nachfolger", "Die Massen 

singen revolutionare Lieder"

1965: "Von Dazhai lernen"; "Von 

Wang Jie lernen"

1966-1976: Kulturrevolution mit 

zahlreichen "eingekapselten" 

Mini-Kampagnen

1976: Gegen die Viererbande

1977: Neuauflage "Lernen von Da

zhai"; "Die Industrie lernt von 

Daqing"; "Lernen von Lei Feng"

1978 ff.: Keine richtigen "Kampag

nen" mehr.

Schon hier wurde deutlich, daB der 

auBenstehende Beobachter gut daran 

tut, Kampagnen nach latenten und 

manifesten Zielen zu unterschei- 

den.

In den Jahren 1953 ff. folgte die 

Bewegung zum Aufbau landwirt- 

schaftlicher Genossenschaften, die 

zur Koi 1ektivierung der Landwirt- 

schaft flihren sollte, 1957 folgte 

die Kampagne der Hundert Blumen 

(Aufforderung zu konstruktiver 

Kritik an der Partei) und 1958 die 

"Kampagne gegen Konterrevolutiona- 

re", d.h. gegen solche Personen, 

die sich im Zeichen der Hundert 

Blumen zu "negativer Kritik" hat- 

ten hinreiBen lassen. Im gleichen 

Jahr auch begann die "Drei-Ban- 

ner-Bewegung" ("GroBer Sprung, 

Volkskommunenbewegung und General

linie des sozialistischen Auf- 

baus"), in deren Zeichen die ge- 

samte bauerliche Bevdlkerung zu 

neuen Formen des Denkens, Lebens 

und gemeinsamen Arbeitens umerzo- 

gen und auBerdem neue Techniken 

(Dorfindustrialisierung, Planung 

von unten etc.) erreicht werden 

sollten. Der GroBe Sprung war von 

einer Reihe von Mini-Kampagnen 

durchsetzt, z.B. "Tbtet Sperlinge 

und Ratten", "Durchf lihrung der 

Acht-Zeichen-Charta" etc.

Die schweren wirtschaftlichen 

Rlickschlage, die die Drei-Banner- 

Bewegung mit sich brachte, riefen 

Fraktionsstreitigkeiten in der KP 

hervor, in deren Verlauf sich zwei 

Flugel herausbiIdeten, die sich 

sowohl wahrend der anschlieBenden 

"Sozialistischen Erziehungskam- 

pagne" (1962) als auch in der nach 

1966 ausbrechenden GroBen Proleta- 

rischen Kulturrevolution gegensei- 

tig bekampften, wobei der Liu-Flli- 

gel gegen die Gruppierung urn Mao 

Zedong unterlag.

Auch innerparteiliche Sauberungen 

mit Kampagnencharakter gab es also 

nach 1949 - und nun gar wahrend 

der Kulturrevolution! Die oben 

bereits erwahnten funf Kampagnen 

gegen Chen Duxiu u.a. wurden nach 

1949 durch weitere fLinf ahnliche 

Vorfalle zu den spater sog. "Zehn 

groBen innenpartei1ichen Auseinan- 

dersetzungen" aufgerundet. Dabei 

handelte es sich urn die Bewegungen 

gegen Gao Gang, Rao Shushi (1953/ 

54), Peng Dehuai (1959), Liu Shao- 

qi (1966/67) und Lin Biao 

(1971 ff.) (6).

Peng und Liu sind in der Zwischen- 

zeit allerdings rehabi1itiert 

worden!

1966 begann die bis dahin tief- 

greifendste aller Bewegungen, die 

Kulturrevolution. Diese sog. "Gro

Be Proletarische Kulturrevolu

tion", die nach heutiger Auffas- 

sung die zehn Jahre von 1966 bis 

1976 umfaBt hat, war - aus dem 

Blickwinkel des Kampagnenwesens - 

allerdings keine in sich geschlos- 

sene Einheit, sondern zerfaserte, 

nachdem sie mit einem groBen Pau- 

kenschlag begonnen hatte, in eine 

Flille von Einzelkampagnen. Da war 

beispielsweise die Kampagne der 

"revolutionaren Massenkritik und 

Zurlickweisung" vom Juni 1969, die 

Kampagne der "drei Anklagen und 

drei Priifungen" vom Januar 1970, 

die Kampagne "Tiefe Graben aushe- 

ben, Vorrate anlegen und gegen den 

Hegemonismus kampfen" vom Juli 

1969, ferner die mehrere Male 

aufgelegte Lei-Feng-Kampagne, die 

zumeist im Marz wiederkehrte Oder 

aber die Kampagne zur Nachahmung 

anderer Helden vom "Lei-Feng-Typ", 

wie beispielsweise des Helden Wang 

Jie. Anfang 1967 begann die Bewe

gung zum Aufbau von Revolutionsko- 

mitees.

Die wahrend der Kulturrevolution 

vorherrschende Tendenz, al les und 

jedes in eine Kampagne einmlinden 

zu lassen, zeigte sich nicht zu- 

letzt auch noch kurz vor dem Zu- 

sammenbruch dieser zehnjahrigen 

GroBbewegung, namlich in den Jah

ren 1974/75, als gleich fLinf Kam

pagnen liefen, die sich latent 

gegen die von Zhou Enlai reprasen- 

tierte kulturrevolutionsfeindliche 

"herrschende Strbmung" richtete, 

namlich die "Kampagne gegen Konfu- 

zius", die spater von Zhou Enlai 

in "Kampagne gegen Konfuzius und 

Lin Biao" umgetauft und umdiri- 

giert wurde (1973/74). Eine weite

re Kampagne lief i.J. 1973 gegen 

einen China-Film des italienischen 

Regisseurs Antonioni an, dem Zhou 

Enlai die Dreherlaubnis erteilt 

hatte.

Die dritte Kampagne "zur Festigung 

der Diktatur des Proletariats" 

begann im Februar 1975, also nur 

wenige Wochen nach dem 4.Nationa- 

len VolkskongreB, der zu einer 

raumgreifenden Rehabi1itierung 

alter, wahrend der Kulturrevolu

tion "gesauberter" Kader gefuhrt 

hatte (u.a. Deng Xiaopings), wah

rend die Linke bei den Stellenbe- 

setzungen fast leer ausgegangen 

war. Die Kampagne richtete sich 

expressis verbis gegen das "acht- 

stufige Lohnsystem", gegen die 

Rehabi1itierung alter "Revisioni- 

sten", gegen den "burger 1ichen 

Lebensstil" zahlreicher Kader, 

gegen den urn sich greifetiden "Em- 

pirismus", der angeblich dazu 

flihre, daB pragmati sches Handel 

ganz an die Stelle revolutionarer 

Gesinnung trete, gegen das "blirge- 

rliche Recht" und liberhaupt gegen 

die "herrschende Strbmung"! (Nahe- 

res dazu C.a., April 1975, 

S.171-181)

Im August 1975 startete die vierte 

Kampagne, die gegen den "Kapitula- 

tionismus" Song Jians, einer Ge

stalt aus dem altchinesischen 

Roman "Die Rauber vom Liang Shan- 

Moor" ging. Latent richtete sich 

diese Bewegung gegen Zhou Enlais 

Politik, die auf Rlickkehr eines 

"Liuismus ohne Liu Shaoqi" hin- 

zielte (Naheres C.a., Oktober 

1975, S.635-638).

Im September 1975 startete die 

Kampagne zur "Dazhaiisierung" des 

ganzen Landes, die allerdings 

offensichtlich nicht von der kul- 

turrevolutionaren Linken getragen 

war, sondern diesmal von den Ver- 

tretern der "herrschenden Strb- 

mung"; denn der Begriff "Dazhai" 

wurde nicht politbezogen interpre- 

tiert (etwa im Sinne einer Entloh- 

nung nach Gesichtspunkten des 

politischen Engagements), sondern 

vielmehr leistungsbezogen. Auch 

wurde gefordert, die Landwirt- 

schaft eng mit dem 5.Funfjahres- 

plan (1976-1980) zu harmonisieren.

Die Linke lieB nicht lange auf 

sich warten und sorgte schon im 

Dezeber 1975 fur eine neue - ftinf- 

te - Kampagne zur Diskussion liber 

die "Neuen Dinge", die wahrend der 

Kulturrevolution geschaffen worden 

seien, jedoch durch die derzeitig
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"herrschende Strdmung" miBachtet 

wurden. Die "Massen" sollten sich 

mit diesen "Neuen Dingen", namlich 

den 13 Errungenschaften der Kul- 

turrevolution intensiv auseinan- 

dersetzen (Massenstudium der Mao- 

Zedong- I deen, Revoluti onskomitees, 

re vol utionare Theater-Muster st lik- 

ke, "Kontingente von Theorie-Akti- 

visten", Hochschulstudium von Ar- 

beitern und Bauern; Versendung 

Jugendlicher aufs Land; "Verschik- 

kung" der Mediziner auf die Dbr- 

fer; Erziehung von BarfuB-Arzten 

und die Errichtung eines genossen- 

schaftlichen medizinischen Betreu- 

ungssystems; Zwei1inienstudium; 

Dreierverbindung von Alt, Mittel 

und Jung in den Flihrungsgruppen; 

Abhaltung von Studienkursen fur 

die Ausbildung von Arbeiter-, 

Bauern- und Soldatenkadern; Teil- 

nahme von Funktionaren an kdrper- 

licher Arbeit; Modelie im Bereich 

von Landwirtschaft und Industrie). 

Vor alien die flinf zuletzt genann- 

ten Kampagnen gehdren zu jenen fur 

- "das alte und das neue" - China 

so ungemein charakteristischen 

Auseinandersetzungen, bei denen 

der Gegner nicht direkt, sondern 

indirekt unter Feuer genommen 

wird: Man "schieBt auf seinen 

Schatten", namlich auf "Konfuzius" 

(in Wirklichkeit Zhou Enlai), auf 

die Politik der Rehabi1itierung 

gestlirzter Kader ("Kapitulationis- 

mus") und fordert gleichzeitig die 

Wiederherstel1ung der "Diktatur 

des Proletariats" sowie der "13 

Neuen Dinge" (m.a.W. also die 

Rlickkehr zur wahren Kulturrevolu- 

tion, die durch Kaderrehabi1itie

rungen und durch die Dazhai-Bewe- 

gung bedroht waren.

Nach dem Tode Mao Zedongs (Septem

ber 1976) folgten kurz hinterein- 

ander zwei weitere GroBkampagnen, 

namlich die "Bewegung zur Kritik 

an der Viererbande", die am 6.0k- 

tober 1976 gesturzt worden war, 

und die "Bewegung zum Lernen von 

Dazhai in der Landwirtschaft" 

(Naheres dazu C.a., Februar 1977, 

S.25-29), die nicht nur, wie es 

hieB, die "Produktivkrafte befrei- 

en", sondern zugleich auch die 

neue Ftihrung unter Hua Guofeng 

bestatigen sollte. 1977 schloB 

sich die Daqing-Mammutindustrie- 

konferenz an, die einen "groBen 

Sprung" in der Industrieentwick- 

lung auslbsen sollte (Naheres 

C.a., Juni 1977, S.334 f.).

Rund hundert nationale Konferen- 

zen, vor allem im Wirtschaftsbe- 

reich, deuteten jedoch darauf hin, 

daB die kampagnenhafte GroBe- 

Sprung-Politik durch eine neue - 

mehr fachmannisch orientierte - 

Entwicklungslinie abgelbst werden 

sollte (Naheres dazu C.a., Oktober 

1977, S.669 ff.). Als Deng Xiao

ping im Laufe des Jahres 1977 (zum 

dritten Mai) zuriick an die Macht 

kam (vgl. u.a. C.a., Dezember 

1977, S.948 ff.), wurde diese 

Vermutung zur Bestatigung (beim 

V.VolkskongreB im Marz 1978 wurde 

Deng auch noch zum Stel1vertreter 

des neuen Ministerprasidenten Hua 

Guofeng ernannt, Naheres C.a., 

Marz 1978, S.127).

Es war klar, daB von nun an dem 

Kampagnenwesen kein 1 anger Zugel 

mehr gelassen wurde. Seit Marz 

1978 wurden Hunderttausende von 

Kadern rehabilitiert, die durch 

maoistische Kampagnen wahrend der 

letzten zweieinhalb Jahrzehnte 

ihrer Amter enthoben Oder z.T. 

sogar ins Gefangnis geworfen wor

den waren. Sogar Opfer der Rechts- 

abweichlerkampagne von 1958 wurden 

nun rehabilitiert, gar nicht zu 

reden von Opfern spaterer Kampag

nen (Naheres C.a., Juni 1978, 

S.326 ff.).

Damit war also praktisch eine 

Kampagne gegen frlihere Kampagnen 

angelaufen - ein Vorgang, der 

bereits eine Fundamentalkritik an 

der bisherigen maoistischen Poli

tik implizierte.

Die kampagnenfeindliche Haltung 

der neuen Ftihrung wurde noch deut- 

licher, als nunmehr das wahrend 

der Kulturrevolution so stark 

zerrlittete Justiz- und Sicher- 

heitswesen langsam wieder aufge- 

baut wurde (Naheres dazu C.a., 

November 1978, S.745 ff.).

Die neuen Ansatze, die sich hier 

andeuteten, wurden schlieBlich bei 

dem inzwischen historisch geworde- 

nen 3.Plenum des XI.ZK im Dezember 

1978 zur offiziellen Linie erhoben 

- einem Plenum, das die nachmao- 

istische Reformpolitik einleitete.

1.3.

Phase 3: Seit der Reform

Schllisselelement der Reformbesch- 

llisse von Ende 1978 war die Fest- 

stellung, daB die KIassenkampfe 

groBen StiIs zu Ende seien und daB 

an ihre Stelle nunmehr die Vier 

Modern!sierungen traten. Dies war 

u.a. eine Kampfansage gegen das 

bisherige Kampagnenwesen; denn im 

Zeichen eines wirklich ernst ge- 

meinten Aufbaukurses muBten die 

bisherigen "revolutionaren" Mit

tel, die China in den vergangenen 

Jahren jeweils rund zwei Prozent 

BSP-Zuwachsverlust gekostet hat- 

ten, als hbchst ablehnenswert 

erscheinen.

Zwar gab es bisher eine ganze 

Reihe von Aufschwlingen groBen 

StiIs, doch vermeidet es die Par- 

tei offensichtlich, sie mit dem 

Ausdruck "Yundong" zu belegen. 

1978 gab es eine Reihe von Dezen- 

tralisierungsreformen, 1979 lief 

eine Gesetzgebungswelle an, 1980 

wurden "Demokratisi erung" und seit 

Marz 1982 "Strukturreformen" ein- 

geleitet, 1982 zeigte das Vorgehen 

gegen den FiImregisseur Bai Hua 

an, daB die Intellektuel1en noch 

1ange nicht aus der Vormundschaft 

der Partei entlassen wurden, 1983 

klindigte die Partei einen Kampf 

gegen die "geistige Verschmutzung" 

an, und gleichzeitig wurde be- 

kanntgegeben, daB die Partei in 

einem dreijahrigen ProzeB von 1983 

an neu ausgerichtet wurde.

1.4.

Tendenzen

LaBt man all diese Kampagnen Revue 

passieren, so zeigt sich, daB - 

entsprechend dem sich wandelnden 

historischen Kontext - im Laufe 

der Jahre einander abwechselnde 

Motivierungskrafte am Werke waren: 

Wahrend der Jahre des "Antijapani- 

schen Widerstands" spielte das 

chinesische Nationalgeflihl eine 

hervorragende Rolle: Chalmers 

Johnson hat daflir seine These vom 

"Peasant Nationalism" aufgestellt 

(7).

Spater wurden die Kampagnen eher 

vom Schwungrad der sozialen Revo

lution angetrieben. Die These Mark 

Seldens (8), daB die chinesische 

Revolution nicht national, sondern 

sozial motiviert gewesen sei, 

trifft in dieser AusschlieBlich- 

keit nicht zu. Vielmehr ergab sich 

hier eine sukzessive Entwicklung: 

vom Nationalen zum Sozialen, wobei 

die letztere Motivation vor allem 

nach 1949 starker hervortrat, als 

von auBen keine tbdliche Gefahr 

mehr zu befurchten war und die 

kommunistischen Sieger sich ganz 

der Umkrempelung Chinas widmen 

konnten.

Im Laufe der Zeit wurde der klas- 

senkampferische Treibsatz durch 

Modernisierungsmotive abgelbst, 

die seit Dezember 1978 beherr- 

schend in den Vordergrund traten.

Vom Nationalen Liber das Soziale 

zum Modernisiererischen: Dies also 

waren die sich nacheinander abwe- 

chselnden Motivationskrafte hinter 

der Revolutionierungs- und Aufbau- 

politik, nicht zuletzt aber auch 

hinter den Kampagnen!

2.

Verschiedenheiten und Gemeinsam- 

keiten der Kampagnen

2.1.

Verschi edenhei ten

Wie oben bereits angedeutet, haben 

sich die ideologischen Rahmenbe- 

dingungen, innerhalb deren die 

verschiedenen Kampagnen abliefen, 

im Laufe der Zeit dreimal gean- 

dert. Offensichtlich gibt es die 

Yundong schlechthin nicht! Dieser 

Eindruck verstarkt sich noch, wenn 

man die oben aufgezahlten "Bewe- 

gungen" einmal nach bestimmten 

Kriterien ordnet. Da gibt es er- 

stens parteiinterne Kampagnen, wie 

die Zhengfeng von 1942 Oder aber 

die zehn groBen Bewegungen gegen
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innerpartei1iche Gegner. Von die

sen Parteimobi1isi erungs- unter- 

scheiden sich Massenmobi1isie- 

rungskampagnen, wie z.B. die Land

reform, die Drei-Anti- und die 

Flinf-Anti-, die Drei-Banner- und 

die Sozialistische Erziehungsbewe- 

gung, nicht zu vergessen die Kul- 

turrevolution.

So weit also eine Differenzierung 

nach dem Kreis der Beteiligten.

Stellt man auf das Ziel von Kam- 

pagnen ab, so gibt es politische 

(Ausrichtung, politische und mora- 

lische Erneuerung), produktions- 

orientierte und eher Fachlich 

ausgerichtete Kampagnen - man 

denke an die systematischen GroB- 

aktionen zur KaderausbiIdung Oder 

gegen den Analphabetismus.

Nach der Zielsetzung kann man auch 

unterscheiden zwischen Ausrich- 

tungs- und Sauberungsbewegungen in 

der Partei, Erziehungs- und mora- 

lischen Erneuerungsbewegungen im 

Volk sowie Strukturanderungsbewe- 

gungen (Boden-, Ehe-, Fabrik- und 

Verwaltungsreformen etc.).

Ein Indiz flir den - kampagnen- 

freundlichen - "revolutionaren" 

Arbeitsstil besteht darin, daB die 

Unterschiede zwischen innerpartei- 

lichen und transpartei1ichen Aus- 

einandersetzungen flieBend sind, 

daB also die KP ihre Probleme und 

Auseinandersetzungen sofort zu 

denen der "Massen" macht: Tua res 

agitur!

Eine bloB "reformer!sche" Flihrung 

andererseits wird darauf achten, 

daB die Probleme mbglichst inner- 

halb des Partei- und Kaderapparats 

ausgetragen werden, daB die "Mas- 

sen" also an den Auseinanderset- 

zungen nicht partizipieren und 

stattdessen inner nur propaganda- 

gefilterte Ergebnisse vorgetragen 

bekommen.

Zielsetzungen kbnnen ferner nega- 

tiver (Parteisauberungen, Kampf 

gegen Wirtschaftskriminalitat  

etc.) oder positiver Art sein 

(Produktion, Aufbau etc.), kbnnen 

gegen eine bestimmte Zielgruppe 

("Rechtsabweichler") Oder aber fur 

etwas ausgerichtet sein (Lei- 

Feng-Kampagne, "Lernen von..."- 

Kampagnen, Selbstkultivierung).

Nach dem Mitteleinsatz laBt sich 

zwischen offenen und "verdeckten" 

Kampagnen unterscheiden. Zu den 

letzteren gehbren beispielsweise 

die oben erwahnten Bewegungen 

gegen die Lehre des Konfuzius, 

gegen den "Kapitulationismus" usw. 

- ja eigentlich auch die Kulturre- 

volution, deren manifesto und 

latente Ziele ja durchaus ver- 

schieden waren: Coram publico ging 

es urn eine Erneuerung des revolu

tionaren BewuBtseins - urn "Auffri- 

schung des Blutkreislaufs", der 

durch jahrelangen "Revisionismus" 

vergiftet worden war, unausgespro- 

chen jedoch hatte diese GroBkam- 

pagne das Ziel, eine Sauberung der 

Gegner des maoistischen Lagers zu 

bewirken.

Nach dem Zeitpunkt lassen sich 

Kampagnen vor der Machteroberung 

(also vor 1949) und solche danach 

unterscheiden, aber auch Kampagnen 

vor Vollendung der Sozialisi erung 

und solche danach. Auf diese Weise 

kommt man zu Kampagnen mit eher 

nationaler, mit eher klassenkamp- 

ferischer und mit vorwiegend mo

dern! si erungsori ent ierter Ausrich

tung .

Nach dem brtlichen Wirkungsbereich 

kbnnen Kampagnen im gesamtnationa- 

len Rahmen und lokal (also auf 

Provinzen, Kreise Oder Stadte) 

beschrankte Kampagnen unterschie- 

den werden.

2.2.

Gemeinsame rote Faden?

Vi er Strukturmerkmale

Zumindest vier gemeinsame Struk

turmerkmale jeder Kampagne lassen 

sich herausarbeiten:

2.2.1.

Der "Motor"

- Da ist zunachst der Trager - 

also gleichsam der Motor der Bewe- 

gung: die KP. Andere Institutio- 

nen, z.B. Teile der Staatsappara- 

tur oder Massenorganisationen oder 

nichtkommunistische Parteien, sind 

alienfalls als Mitgestalter und 

Kontrolleure eingeladen, nicht 

jedoch als Spiritus rector. Eine 

Kampagne, die beispielsweise nur 

von einem Gewerkschaftsverband 

veranstaltet wlirde - und sei es 

auch lediglich innerhalb des eige- 

nen "Hauses" - galte als "syndika- 

listisch" und parteifeindlich - 

dies auch im nachmaoistischen 

China, das ja jene "Vier Grund- 

prinzipien" hochhalt, deren wich- 

tigstes die KP-Flihrung ist.

Das Viertakt-Schema

- Das prozessuale Vorgehen: Nach 

Inhalt und Zielsetzungen lassen 

sich Kampagnen, wie oben bereits 

erwahnt, nicht auf einen Nenner 

bringen, wohl aber nach ihrem 

Verlauf.

Ganz allgemein gesprochen, verlau- 

fen Kampagnen in vier Etappen 

(Vorbereitung, Mobi1isierung der 

"Massen", Durchfiihrung, Zusammen- 

fassung). Der Autor hat dieses 

Schema in einer seiner friiheren 

Publikationen (9) vorgestellt und 

beschrankt sich deshalb im vorlie- 

genden Zusammenhang auf eine kurze 

Ski zze:

- Stadium der Vorbereitung: Soil 

eine Yundong im gesamtnationalen 

Rahmen ablaufen, libernimmt die 

Beijinger Parteizentrale die Re

gie. Soli also beispielsweise der 

Kampf gegen gewisse kriminelle 

Delikte aufgenommen werden, so 

gehen die Impulse von der zustan- 

digen ZK-Abteilung (also der Orga

nisations- oder der Propagandaab- 

teilung) aus. Sollen dagegen au- 

Benpol iti sche "Unterstiitzungskam- 

pagnen" gestartet werden, so ware 

die Abteilung fur internationale 

Beziehungen des ZK zustandig. Um 

bei der AuBenpolitik zu bleiben: 

Halt beispielsweise, wie es wah- 

rend der Kulturrevolution haufig 

der Fall war, die oberste Flihrung 

eine Demonstration gegen die "Dis- 

kriminierung der Farbigen in den 

USA" flir angebracht, so beauftragt 

sie die ZK-Abteilung flir Interna

tionale Beziehungen mit der Er- 

stellung eines Aufrisses, in dem 

Zweck, GrbBenordnung, Verlauf, 

Zeitpunkt und Ortsangabe festge- 

legt werden. Sobaid der Entwurf 

vom ZK abgesegnet ist, wird er 

ausgefertigt und an die Parteiaus- 

schlisse der Provinzen (bzw. deren 

"Friedensausschlisse") versandt, 

die wiederum einen Veranstaltungs- 

entwurf flir die Kundgebungen in 

den verschiedenen provinzeigenen 

Stadten und Kreisen erarbeiten. 

Die Kundgebungsplane enthalten 

Angaben liber den Zweck, den In

halt, die Parolen, die Form der 

Veranstaltung (z.B. GroBversamm- 

lung, Diskussionsgruppen etc.), 

die GrbBenordnung der Teilnehmer- 

zahl und die Veranstaltungsorte.

- Mobi1isierung: Hier ist zu 

unterscheiden, ob es sich urn eine 

parteiinterne Bewegung oder aber 

urn eine Massenmobi1isierungskam- 

pagne handelt. In jedem Fall wer

den die "Flihrungskrafte" und "Eh- 

rengaste" eingeladen und - wenn 

nur eine Parteimobi1isierung 

stattfinden soil - die KP-Mitglie- 

der liber ihre Zellen benachrich- 

tigt.

Sollen dagegen die "Massen" mit 

hinzugeladen werden, so dienen 

hierbei die Massenorganisationen 

als Mobilisierungsinstrumentarium. 

Angesprochen sind hier also die 

Gewerkschaften mit ihren Filialen, 

die Studentenverbande, Frauen- und 

Jugendorganisationen. Oft genligt 

ein bloBer Telefonanruf ("Wir 

brauchen am... 5.000 Teilneh- 

mer..."), urn ganze Marschkolonnen 

in Bewegung zu setzen. Manchmal 

geht den Massenorganisationen aber 

auch eine formelie schriftliche 

Aufforderung zu. In der Regel 

werden die Teilnehmer auch vor den 

Kampagnen-Veranstaltungen durch 

einschlagiges Material oder durch 

besondere Studienkurse vorberei- 

tet.

Was spater als "spontaner" Aus- 

druck des "MassenwiTiens" er- 

scheint, ist m.a.W. schon lange 

vorher sorgfaltig arrangiert und
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einstudiert worden.

- Bei der Durchflihrung 1st denn 

auch der fast uhrwerkartige Ver- 

lauf der "Bewegungs"-Mechanismen 

bemerkenswert. Vor allem Massen- 

aufmarsche, bei denen - wie wah- 

rend der Kulturrevolution - manch- 

mal mehrere Millionen Teilnehmer 

zusammenkamen, nahmen manchmal 

Stunden in Anspruch und verlangten 

planerische Mi 11imeterarbeit.

Auch die einzelnen Veranstaltungen 

sind durch ein in Jahrzehnten der 

Praxis eingerastetes Schema stan

dard! si ert worden: Erbffnung der 

Versammlung durch einen Kundge- 

bungsleiter mit kurzem Prolog und 

Erlauterung des Veranstaltungsab- 

laufs und der Rednerliste, Auftre- 

ten der einzelnen Redner, die sich 

an einen genauen Zeitplan zu hal- 

ten haben, ma.ichmal auch gemeinsa- 

mes Singen eines der gangigen 

Revolutionslieder; Frage an die 

"Massen", ob sie ihre Zustimmung 

zu dem jeweiligen Kampagnenziel 

erteilen - und ob jemand gegentei- 

liger Ansicht sei.

Fur Kampagnen im kleineren Rahmen 

gel ten andere bewahrte Schemata, 

z.B. (man denke an eine Sitzung 

unter Ministerialkadern) gegensei- 

tige Kritik der Anwesenden ("Du 

bist hochmtitig gegen Deine Unter- 

gebenen...", "Du kommst zu 

spat..."), Selbstkritik jedes 

einzelnen, Zusammenfassung und 

gemeinsamer Vorsatz. In etwas 

"einfacherem Milieu" wird mit 

"Vergleichen zwischen gestern und 

heute" gearbeitet (z.B. Ernteerge- 

bnisse gegenliber 1956 verdrei- 

facht...), sodann Kritik Oder 

Selbstkritik an Fehlern gelibt 

(hier kommt es auf die konkreten 

Ziele der Kampagne an) und 

schlieBlich ein gemeinsamer Be- 

schluB gefaBt. Nirgends wird eine 

"Zusammenfassung" der Ziele und 

Ergebnisse ausgelassen.

Einen besonderen Verlauf haben 

einige Kampagnen genommen, die 

unter die Kategorie des "Schatten- 

schieBens" fallen. Hier ergibt 

sich ein vierstufiger ProzeB: 

Zuerst erfolgen liber Presse und 

Wandzeitung indirekt Angriffe, die 

sich manifest gegen ein bestimmtes 

1iterarisches Werk ("Hai Rui wird 

seines Amtes enthoben") Oder aber 

gegen eine historische Gestalt 

(Konfuzius, Song Jian), latent 

aber gegen eine ganze Parteifrak- 

tion (Liu-Shaoqi-Gruppe) bzw. 

gegen eine Einzelperson (Zhou 

Enlai) richten. Solche Angriffe 

sind typisch in einem politischen 

Milieu, das keine formelle Opposi

tion kennt.

In einem zweiten Stadium folgt in 

der Regel die Gegenwehr - eben- 

falls in Form eines "Schatten- 

schieBens". Der Angegriffene oder 

die angegriffene Gruppe schickt 

beispielsweise "Arbeitstrupps" 

aus, die die Wandzeitungsschreiber 

kontrollieren oder aber den Gegner 

in anderer Weise disziplinieren 

sollen. Unter Umstanden werden 

Gegenwandzeitungen verfaBt oder 

Gegendemonstrationen veranlaBt.

In einem dritten Abschnitt bahnt 

sich dann die Entscheidung daruber 

an, ob die Kampagne im Sande ver- 

lauft, ob sie eine andere Richtung 

nimmt oder ob sie zur Vernichtung 

des Angriffenen flihrt. Zhou Enlai 

verstand es, der 1974 gegen ihn 

gestarteten sogenannten "Anti-Kon- 

fuziuskampagne" dadurch die Spitze 

abzubrechen, daB er sie auf Lin 

Biao umlenkte, so daB sie nunmehr 

pldtzlich "Bewegung zur Kritik an 

Konfuzius und Lin Biao" hieB.

Derselbe Zhou Enlai hatte bereits 

die 1962 von Mao Zedong angekur- 

belte "Sozialistische Erziehungs- 

kampagne" unterlaufen. Bei dieser 

Bewegung handelte es sich urn eine 

Art vorgezogene Kulturrevolution, 

die latent gegen den "revisioni- 

stischen" Kurs der Liu-Shaoqi-Po- 

litik gerichtet war, die aber 

manifest das Ziel "Vier sauber" 

(Si qing), namlich auf dem Gebiet 

der Abrechnung, der Getreidelage

rung, der Eigentumsfrage und der 

Zumessung von Arbeitspunkten ver- 

folgte. Im Dezember 1964 setzte 

sich Zhou Enlai fur eine Erweite- 

rung dieser Bewegung auf "Politik, 

Wirtschaft, Ideologie und Organi

sation" ein, womit erreicht werden 

sollte, daB sich der schmale, 

ausschlieBlich auf die MiBwirt- 

schaft der Administrative gerich- 

tete Lichtkegel auf das gesamte 

Umfeld erweiterte - offensichtlich 

eine AblenkungsmaBnahme.

Sollte die Zielfigur der Attacke 

allerdings - anders als der ge- 

schmeidige Zhou Enlai - dem An- 

griff nicht ausweichen kbnnen, 

sondern direkt in seine Spitze 

hineinlaufen, so beginnt der vier- 

te Akt: die politische Vernich

tung. 1st der Name des Angegriffe- 

nen einmal offiziell geworden, so 

gibt es keine Schonung mehr. Durch 

Demonstrationen und eine Flut von 

"Kritik- und Kampfversammlungen" 

wird seine Person und sein Werk 

politisch bis zur Unkenntlichkeit 

verstlimmelt (weitere Einzelheiten 

zu dieser Frage in C.a., November 

1976, S.610-628, 616 ff.). Vor 

allem wahrend der Kulturrevolution 

hatte der auslandische Beobachter 

haufig Gelegenheit, sich liber 

diese Sauberungsrituale, die Sig

nal sprache der Verdammten, die 

plakative Verhdhnung durch die 

Massen und liber die Instrumentie- 

rung des "Volkszorns" zu wundern. 

Eigenartig auch, daB die Verur- 

teilten - nach dem alten Ehrenco- 

dex der Mandarine - nie den Massen 

ausgeliefert wurden, sondern nur 

durch ihren wohlinszenierten 

"Zorn" verschreckt werden sollten.

Phanomene dieser Art muB man sich 

ins Gedachtnis rufen, urn die heute 

so grundlegend geanderte Atrno.- 

sphare erlebbar zu machen.

"Bewegungen" wurden haufig zu 

einer bewuBtseinstrukturierenden 

Kraft, wenn sie sich nicht nur auf 

der Ebene von GroBversammlungen 

abspielten, sondern den Einzelnen 

in seinem individuel1en Schicksal 

ansprachen, wobei der wahrend der 

Kulturrevolution haufig benutzte 

"Vergleich zwischen bitterer Erin- 

nerung und sliBer Gegenwart" (yiku 

sitian) das Schema abgab, nach dem 

die Gedankenfuhrung anzuordnen 

war. Der Einzelne war dazu aufge- 

rufen, darzulegen, wie unmensch- 

lich er von seinem fruheren 

Dienstherrn, dem Grundbesitzer X 

oder dem Unternehmer Y, behandelt 

wurde, wie unzureichend die Lbh- 

nung war, wie menschenverachtend 

der Umgangston und welche mate

riel len und atmospharischen Besse- 

rungen doch die neue Gesellschaft 

mit sich gebracht habe. Und nun 

komme auf einmal ein "Erzverrater" 

wie Liu Shaoqi daher und wolle all 

diese Errungenschaften wieder 

hinfallig machen! (So z.B. bei der 

Kampagne "Drei Anklagen - drei 

Uberprufungen" vom Januar 1970)

Da solche individuellen Darlegun- 

gen vor der Offentlichkeit - in 

der Regel vor den Mitgliedern der 

eigenen Danwei - erfolgen, ergibt 

sich logisch ein Ruckkoppelungsef- 

fekt, der sich etwa folgendermaBen 

beschreiben laBt: Darlegung der 

eigenen Erfahrungen - Diskussion 

dieser Erfahrungen durch die Zuho- 

rer - Rlickwirkung dieser Diskus- 

sionen auf den Aussagenden, der 

sich nun wiederum verpflichtet 

fuhlt, das schon einmal Gesagte 

durch weitere Fakten zu erganzen, 

wobei diese "Vertiefung" sich 

nicht nur auf die Stringenz der 

Aussagen, sondern wiederum auch 

auf die eigene Uberzeugung aus- 

wirkt - eine Spiralbewegung zwi

schen dem Einzelnen und seiner 

Umgebung.

2.2.3.

"Revolutionare" Umgebung

- Ein drittes Strukturmerkmal 

besteht darin, daB sich Kampagnen 

ihrer Natur nach nur im "revolu- 

tionaren" Dunstkreis entfalten 

kbnnen. Kampagnen verhalten sich 

zur Revolution wie der Treibstoff 

zum Motor.

Mit Hilfe von Mobi1isierungs- und 

Produktionskampagnen soli das 

revolutionare Engagement materia- 

lisiert, soil die "permanente 

Revolution" perpetuiert und soil 

das BewuBtsein inner wieder neu 

strukturiert werden. Kampagnen 

will, wer letztlich auch den "neu-
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en Menschen" will, der nicht nur 

Produkt der veranderten bkonomi- 

schen Produktionsweise, sondern 

zugleich auch Trager revolutiona- 

ren BewuBtseins ist. Kampagnen 

laufen also inner auf die Politi- 

sierung der Massen hinaus, auch 

wenn es auBerlich um Fragen zu 

gehen scheint, die auf den ersten 

Blick ganz unpolitisch sind, wie 

den Kampf gegen den Analphabetis- 

mus Oder flir eine bessere Kader- 

ausbiIdung.

Kampagnen sind also letztlich 

Begleiterschei nungen revolutiona- 

rer Umbruchsprozesse, deren 

Schwung sich, wie die Praxis fast 

aller "real existierenden Sozia- 

lismen" zeigt, nur kurze Zeit 

vorhalt, um sodann in den Blirokra- 

tismus der zur Macht gelangten 

Funktionarsschi chten zurlickzuf al - 

len. China war einer der wenigen 

sozialistischen Staaten, der eine 

Zeitlang versucht hat, die "revo- 

lutionare Spontaneitat" in Form 

der sog. "permanenten Revolution" 

zu perpetuieren. Das Scheitern 

mehrerer GroBkampagnen, die im 

Zeichen dieses Versuchs gestartet 

wurden (vor allem der Kulturrevo- 

lution), gilt der heutigen chine- 

si schen Flihrung als Beweis, daB 

das Permanenz- und Kampagnen-Kon- 

zept nicht funktioniert: Die 

"Wahrheit liegt in den Tatsachen"!

China erfahrt heute einen ahnli- 

chen Wandel, wie ihn die frlih- 

christliche Kirche durchgemacht 

hat - "vom Pneuma zur Institution" 

(Rudolf Sohm). Die Reformer haben 

dieser neuen Qualitat Rechnung 

getragen und die Ziele neu defi- 

niert: Als Hauptmanko der neuen 

Gesellschaft gilt nicht mehr ein 

Revolutions- und BewuBtseins-, 

sondern ein Aufbau- und Modern!- 

sierungsdefizit. Kampagnen mit 

wirtschaftsbeeintrachtigenden  

Nebenwirkungen kann man sich ein- 

fach nicht mehr leisten, sei es 

nun, daB die Produktion leidet, 

sei es, daB Fachleute aus dem 

AufbauprozeB ausgeschaltet werden, 

nur weil sie ein biBchen "revisio- 

nistisch" sind!

Die Modern!si erung hat in geordne- 

ten Bahnen zu verlaufen. Die Anar

chic der Kulturrevolution ist der 

reformer!schen Flihrung ein Greuel. 

Gefragt sind seit 1979 Gesetzesbe- 

stimmungen, Leistungsnachweise und 

Sachverstand. Zur "sozialistischen 

geistigen Zivilisation" gehbren 

Hof lich.keit, Ehrfurcht gegenuber 

dem Alter und liberhaupt viele 

Verhaltensweisen, die schon dem 

Konfuzianismus heilig waren.

2.2.4.

Zeitliche Begrenztheit

Ein viertes Strukturmerkmal 

schlieBlich liegt darin, daB Kam

pagnen zeitlich begrenzt sind. 

Permanente Korrekturaufgaben kbn- 

nen auch ohne Kampagnen erflillt 

werden!

Der Junge Wein gart heute nicht 

mehr in den Fassern. Langst ist er 

in den AblagerungsprozeB liberge- 

gangen. Erschutterungen passen 

nicht mehr in die neue Umgebung.

Die heutige Flihrung ist m.a.W. vom 

Kampagnensti1 zum Verwaltungssti1 

libergegangen. Es gibt keine "Step- 

penbrande" mehr, und auch "Nach- 

zlindungen" in Form kleinerer Kam

pagnen sollen vermieden werden. 

Die Bevblkerung soli nicht mehr 

"polit!siert", sondern vielmehr 

fachlich ausgebildet werden. Die 

Literatur hat nicht mehr Klassen- 

kampf-, sondern Unterstlitzungs- 

funktionen im Zuge des Modernisie- 

rungsprozesses.

Es wundert deshalb nicht, wenn die 

KP-Flihrung die HeiBsporne in ihren 

Reihen, die von Zeit zu Zeit gerne 

eine Kampagne vom Zaune brechen 

mbchten, inner wieder zurlickholt. 

Besonders deutlich wurde dies in 

zwei Fallen:

- Zunachst im Zusammenhang mit dem 

Vorgehen gegen Bai Hua, der ein 

Filmdrehbuch mit dem Titel "Bitte- 

re Liebe" geschrieben hatte und 

deshalb 1981 in die Mlihle der 

Parteikritik hineingeraten war. 

Nach vielem Hin und Her kamen 

Stimmen auf, daB das Vorgehen 

gegen den Schriftsteller nicht 

gleich wieder in eine Kampagne 

ausarten solle. Bezeichnend ein 

Brief des Politburomitglieds Chen 

Yun vom 12.September 1981 mit 

folgenden Passagen: "Ich meine, 

daB die Partei in den uber dreiBig 

Jahren seit der Befreiung zuviele 

politische Kampagnen entfacht hat 

und daB die 'Kulturrevolution' uns 

um ein Haar den Kopf gekostet 

hatte. Das Volk verabscheut die 

polit!schen Kampagnen, deren Sinn 

es nicht begreift. Die Massen und 

selbst die Parteimitglieder haben 

Angst davor. Die Genossen der 

Flihrung behaupten, daB die Kritik 

(gegen Bai Hua, d.A.) keine poli

tische Kampagne darstellt, und wir 

haben ja auch gesagt, daB wir 

keine politische Kampagne mehr 

veranstalten wollen - doch in 

meinen Augen ist diese Kritik der 

Anfang einer politischen Kampagne. 

Diese Massenbewegung ist von der 

Zentrale per Anweisung gestartet 

worden, und es handelt sich kei- 

neswegs um eine Bewegung, die von 

den Massen ausgeht... Ich furchte, 

daB die Bewegung sich nicht in 

Schranken halten laBt... Hinzu 

kommt noch, daB man wieder einmal 

zuerst... Literatur und Kunst 

kritisiert - das ist eine alte 

Methode, die nur in einer Sackgas- 

se endet und zu nichts flihrt. 

Wahrend der 'Anti-Rechts-Bewegung' 

wurden die Intellektuellen kriti

siert, und wahrend der 'Kulturre- 

volution' hat es auch zuerst die 

Intel 1ektuel1en erwischt. Das 

Ergebnis war, daB wir ungeheure 

Verluste erlitten haben und die 

Einsatzfreude der Intellektuel1en 

dahin war... Die Partei muB mit 

konkreten Taten und mit realen 

Erfolgen das Volk flir sich gewin- 

nen. Wenn unsere Partei immer 

wieder Fehler wie wahrend der 

'Kulturrevolution' begeht, dann 

wird uns das Volk stlirzen... Wich- 

tig ist es, flir Volk, Staat und 

Nation durch grundliche Arbeit 

Beitrage zu leisten - nur das 

bringt Erfolge. Wenn die Partei 

aus vollem Herzen und mit bestem 

Wil len fur das Volk arbeiten wlir- 

de, gabe es liberhaupt nicht das 

Problem der 'drei Vertrauenskri- 

sen' (fehlendes Vertrauen in die 

KPCh, in den Marxismus-Leninismus 

und in das sozialistische 

System)." (Ubersetzt von Peter 

Schier in C.a., November 1981, 

U 8)

Die in der Spitzenfiihrung herr- 

schende Stimmung sowie ihre Ein- 

schatzung des Kampagneninstrumen- 

tariums ist in diesen wenigen 

Passagen treffend zum Ausdruck 

gebracht.

- Ahnlich wurde im Rahmen des 1983 

angelaufenen Kampfes gegen die 

sog. "geistige Verschmutzung" 

argumentiert (Naheres hierzu C.a., 

November 1983, U 5). Die Volkszei- 

tung (10) warnte ausdrucklich 

davor, diesen Kampf gegen Porno

graphic, Sartre, Liberalismus u.a. 

in die Radikalitat fruherer Kam

pagnen zurlickverfal len zu lassen. 

Es handle sich ubrigens, wie aus- 

drlicklich betont wird, beim Kampf 

gegen die geistige Verschmutzung 

keineswegs um eine "Yundong", 

sondern vielmehr um eine permanen

te Aufgabe, die beim Aufbau einer 

geistigen Zivilisation des Sozia- 

lismus zu bewaltigen sei.

Manchmal wird heute von "Bewegun- 

gen" gesprochen, "die sich nicht 

Bewegungen nennen" (bucheng 

yundongde yundong).

Es scheint, als empfinde die KPCh 

gegenuber dem Kampagnen!nstrumen- 

tarium inzwischen geradezu Berlih- 

rungsscheu. Yundong sind heutzuta- 

ge kein "Herrschaftsinstrument" 

(11) mehr.

2.2.5.

Kein Kampagnen-Kriterium: 

die Spontaneitat

Kein Kriterium flir eine Kampagne 

ist jedoch die Spontaneitat Oder 

Nicht-Spontaneitat der Bewegung. 

Wie oben aufgezeigt, liegt jeder 

Kampagne ein prazises Prozessual- 

schema zugrunde. In den frlihen 

Jahren der Revolution, als es 

gait, um die "Massen" zu werben, 

muBte der Spontaneitat zwar noch 

mehr Raum gelassen werden. Doch
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spatestens mit der Machteroberung 

waren die chinesischen Kommunisten 

echte Leninisten geworden, die 

nichts von einer "Anbetung der 

Spontaneitat" (so Lenin in "Was 

tun?", 1902) wissen wollten. Lenin 

trat klar fur eine Unterscheidung 

zwischen "BewuBtsein" (dieses 

liegt bei der KP) und "Spontanei

tat" (sie ist eine Masseneigen- 

schaft) ein und ordnete die Spon

taneitat ganz klar dem "BewuBt

sein", d.h. der KP-Fiihrung unter, 

was ihm spater von Rosa Luxemburg 

angekreidet wurde. Nach Lenin 

sollen Revolutionen langfristig 

zwar auch objektiven Gesetzen 

gehorchen, kurz- und mittelfristig 

dagegen werden sie von einer Grup- 

pe berufsmaBiger Revolutionare 

"gemacht", die in der Kunst der 

revolutionaren Organisation beson- 

ders geschult sind.

In diesem Sinne war jede der nach 

1950 veranstalteten Kampagne von 

der Partei inszeniert, obwohl die 

offizielle Propaganda nie versaum- 

te, stets von spontanem Antrieb zu 

sprechen.

3.

Reformismus - Gift fiir Kampagnen 

Legt man die oben fur "Yundong" 

herauskristal1isierten vier Krite- 

rien an die heutigen "Kampagnen" 

an, so mbgen zwar drei von ihnen 

(Parteifilhrung, prozessuales Sche

ma und zeitliche Begrenztheit) 

erflillt sein - das dritte Kriteri- 

um, namlich die "revolutionare" 

Gestimmtheit fehlt dagegen.

Die Fuhrung sucht liberdies, wie 

das obige Volkszeitungszitat be- 

legt, auch das vierte Kriterium 

hinwegzuretouchieren, indem sie 

die Ziele eines konkreten "Kamp- 

fes" zu strukturspezifischen Pha- 

nomenen uminterpretiert, ihnen 

also Permanenzcharakter unter- 

stellt und damit das Moment der 

zeitlichen Begrenzheit hinwegin- 

terpretiert.

Man kann also die Behauptung auf- 

stellen, daB seit spatestens 1979 

die "Massenbewegung" als Gestal- 

tungsinstrument der KPCh abge- 

schafft worden ist. Die Politik 

der Vier Modern!sierungen und des 

Aufbaus einer "sozialistischen 

geistigen Zivi1isation" wird nicht 

mehr wie eine Harpune gehandhabt, 

sondern soil in einem standigen 

und umfassenden ErziehungsprozeB 

betrieben werden.

Zwei Nachbeben:

Eine der letzten "Bewegungen" im 

klassischen Sinne war die Kampagne 

"Lernt vom Genossen Lei Feng", die 

zum ersten Mai i.J. 1963 ausgeru- 

fen worden war (12) und die anlaB- 

lich ihres 14.Jubilaums im Marz 

1977 noch einmal neuaufgelegt 

werden sollte; Deng Xiaoping war 

damals noch nicht wieder an die 

Macht zurlickgekehrt, und niemand 

konnte ahnen, daB schon eineinhalb 

Jahre spater umfassende Reformbe- 

schllisse getroffen werden wlirden. 

Von Lei Feng kbnne man, hieB es 

1977, vieles lernen, namlich einen 

klaren Klassenstandpunkt bei der 

Unterscheidung von HaB und Liebe, 

einen revolutionaren Geist, der 

Worte in Taten verwandle, ferner 

den "kommunistischen Arbeitsstil" 

des selbstlosen Einsatzes flir die 

Gemeinschaft und nicht zuletzt den 

proletarischen Willen, keine Ge- 

fahr flir sich selbst zu scheuen 

(13).

Der Lei-Feng-Kult wurde besonders 

in der VBA gepflegt und taucht 

dort sogar heute noch in den Marz- 

wochen immer wieder auf, obwohl es 

sich hier urn Gedankengut handelt, 

das nicht mehr in den Geist der 

neuen Zeit hereinpaBt. Einmal 

wurde sogar versucht, Lei Feng als 

Modern!sierer umzudeuten.

Heutzutage laBt sich das Flihrungs- 

verhalten der KP etwa folgenderma- 

Ben ausdrlicken: Die Kampagne ist 

tot, es lebe die Leistung (Verwal- 

tung, Modernisierung).

Die Dammerung der Yundong wurde 

noch durch eine weitere Kampagne 

erhellt, namlich durch die unter 

der Fuhrung Hua Guofengs i.J. 1977 

ausgerufene Daqing-Kampagne (14), 

die unter der bezeichnenden Parole 

eines "Neuen GroBen Sprungs nach 

vorn" stand. U.a. sollten die USA 

"innerhalb von flinfzig Oder sech- 

zig Jahren wirtschaftlich uber

holt" werden (15).

Dieses Programm zeichnete sich 

durch ein Maximum an "Begeiste- 

rung" und ein Minimum an Statistik 

aus; kein Wunder, daB es schon 

wenige Monate spater wieder aufge- 

geben werden muBte.

Der heutigen Fuhrung muB diese 

damalige "Enthusiasmus"-Politik 

ein Grauen sein! Bezeichnenderwei- 

se wurde der frlihere Planungschef 

Yu Qiuli schon bald seines Postens 

als Leiter des Zentralen Wirt- 

schaftssteuerungsamtes enthoben. 

Die Modernisierungspolitik Chinas 

sollte von nun an mit Sachverstand 

und Statistik und nicht mit "Be- 

geisterung" und Phrasen betrieben 

werden.

Auch die Parteiausrichtung ist 

eine Aufgabe in Permanenz, nicht 

nur ein Anliegen der Jahre 1983 

bis 1985: Auch sie bedarf m.a.W. 

keiner Kampagnen mehr! "Struktur- 

reformen" (seit 1982!) tun es 

auch.
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