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sich noch etwas, wenn man die einfachen Schriftzeichen selbst, die als Phonetika
fungieren, hinzuzieht.

Da die Anzahl phonetisch wirksamer Phonetika und sie enthaltender SP-
Zeichen alles andere als gering und ihr Anteil am Gesamtinventar betrichtlich ist,
bin ich der Meinung, dass die Nutzung dieser Phonetika im ChaF-Schriftzeichen-
unterricht sehr wohl hilfreich sein und ihre systematische Nutzung daher die Ef-
fektivitit des Unterrichts verbessern kann.

Um dieses Ziel zu erreichen, erscheint es unumginglich, ein entsprechendes
Nachschlagewerk zu entwickeln und im Unterricht zur Anwendung zu bringen.
Des weiteren bedarf es der Entwicklung und Erprobung entsprechender Unter-
richts- und Testmethoden. Es bleibt zu hoffen, dass in ein paar Jahren sichtbar
wird, wie niitzlich die Beachtung der Phonetika im ChaF-Schriftzeichenunterricht
konkret ist, ob sich also die hier zum Ausdruck gebrachten Hoffnungen werden
erfiillen konnen.
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Lehr- und Lernziele und Curriculum im fachsprachlichen
Unterricht ""Wirtschaftskommunikation Chinesisch"

Susian Stihle

1. Probleme und Problembereiche im fachsprachlichen Unterricht "Wirt-
schaftskommunikation Chinesisch"

Wer "Wirtschaftskommunikation Chinesisch" unterrichtet, kennt folgende Pro-
bleme:

1. Kleine Teilnehmerzahl:

Firr Sinologiestudenten ist "Wirtschafiskommunikation Chinesisch — Business
Chinese" kein obligatorischer Kurs. Darum erkennen die meisten nicht die Wich-
tigkeit des Kurses, falls sie nicht gerade Betriebswirtschaft im Hauptfach oder Ne-
benfach studieren.

2. Mangel an Fachlehrern:

Zahlreiche Wirtschaftsfachbegriffe miissen klar definiert und erklart werden. Doch
die meisten Kurslehrer sind Sprachlehrer ohne solide wirtschaftliche und kauf-
minnische Fachkenntnisse. Das nétige Wissen lernt man normalerweise in einem
dreijihrigen Fachstudium, kann es sich also kaum eilends durch Selbststudium
aneignen. Oft werden die Begriffe nur kurz angeschnitten oder sogar iiberhaupt
nicht erklért.

3. Unterschiedliche Voraussetzungen der Studenten:

Die Studierenden bringen unterschiedliche Kenntnisse mit, sowohl im Chinesi-
schen als auch iiber wirtschaftliche Zusammenhinge. Dies erschwert die Organi-
sation des Unterrichts. Einerseits muss der Lehrer Riicksicht nehmen auf Studen-
ten mit weniger guten Chinesischkenntnissen, die aber iiber gutes Wirtschaftswis-
sen verfiigen. Andererseits muss er aber auf jene achten, deren Chinesisch zwar
flieBend ist, die sich aber in wirtschaftlichen Zusammenhéngen weniger gut aus-
kennen.

So méchten BWL-Studenten manchmal die Definitionen der Fachbegriffe ge-
na.u wissen, wihrend sich die Sinologen mit einer deutschen Ubersetzung der Be-
griffe begniigen; andere Studenten haben vor dem Studium schon eine kaufménni-
sche Ausbildung absolviert und beherrschen deshalb die Fachbegriffe besser als
der Lehrer. Diese unterschiedlichen Vorkenntnisse kénnen zwar sehr positiv sein,
d?. solche Studenten mit Vorkenntnissen zu Begriffsklirungen beitragen kdnnen.
S.le konnen sich aber auch negativ auswirken, da dies Studenten ohne Vorkennt-
nisse oftmals frustriert.
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4. Mangelnde Motivation:

Die dominierende Wirtschaftssprache im internationalen Handel ist eindeutig
Englisch — sogar bei Verhandlungen mit Chinesen. Darum bezweifeln Studenten,
dass ihnen Chinesisch in Wirtschaftsverhandlungen niitzen kann. Fiir die deut-
schen Studenten ist es leichter, "Business English" zu beherrschen, "Business
Chinese" zu erlernen, erscheint ihnen daher als verlorene Liebesmiihe.

5. Unterricht in der Fachsprache Wirtschaft findet im Unterrichtsplan der Sinolo-
gie wenig Beachtung: _

Da der Schwerpunkt der Sinologie auf den Chinastudien liegt, findet die Fach-
sprache Wirtschaft wenig Beachtung und wird daher nicht in jedem Semester an-
geboten.

6. Mangel an Lehrmaterialien: '
Gute Lehrbiicher, die auf die Bediirfnisse der deutschen Studenten zugeschnitten
sind, sind eine Raritit. Sowohl in China als auch in Taiwan wurden in den letzten
Jahren zwar einige Biicher zur Wirtschaftskommunikation herausgegeben, doch
die Vokabellisten sind alle in Chinesisch-Englisch abgefasst (nicht immer ent-
spricht die naheliegende Ubersetzung des englischen Begriffs dem adiquaten
deutschen Fachbegriff). Somit sind sie fiir deutsche Studenten nicht geeignet; zu-
dem sind die erschienenen Biicher meistens mangelhaft: Es fehlen Definitionen zu
den Fachbegriffen, manchmal findet man sogar unter dem gleichen Buchtitel un-
terschiedliche Inhalte.

2. Relevanz und Lernziel der Wirtschaftskommunikation fiir die Studenten

Die beruflichen Perspektiven der Studierenden im Hauptfach Sinologie liegen
hauptsichlich in den Bereichen Universitit (Forschung), Dolmetschen und Uber-
setzen oder — in der Privatwirtschaft — im Im- und Exportbereich. Thre Aufgabe in
den Firmen ist es, entweder mit auslidndischen Geschiftspartnern zu verhandeln
oder zu dolmetschen bzw. zu iibersetzen. Da nur wenige Studierende die Mdglich-
keit haben, in der Forschung zu bleiben, wiirden Kenntnisse auf dem Gebiet der
Wirtschaftsfachsprache doch erheblich die beruflichen Chancen erhdhen. Deshalb
sollten der "Wirtschaftskommunikation Chinesisch" und ihrem Curriculum in Zu-
kunft in der Sinologie mehr Beachtung geschenkt werden. Die Erfahrung hat ge-
zeigt, dass Absolventen erst im Berufsleben feststellen, wie sehr ihnen das Fach-
vokabular im AuBenhandel und das Wirtschaftsfachwissen fehlen. Der Weiterbil-
dungskurs "Wirtschaftskommunikation Chinesisch — Verhandeln und Dolmet-
schen", der im Mirz 1997 vom Sinologischen Seminar der Universitat Heidelberg
angeboten wurde, ist Ausdruck dieses Bediirfnisses von Sinologen im Beruf.

Dass sich in den internationalen Wirtschaftsgesprichen zwischen Chinesen und
Deutschen Englisch als Verhandlungssprache durchgesetzt hat, liegt meiner Mei-
nung nach daran, dass das Englische von den meisten Deutschen mehr oder min-
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der beherrscht wird, wohl kaum aber daran, dass Chinesen darauf beharren, Eng-
lisch zu sprechen. Zudem gab es in der Vergangenheit nur wenige deutsche Sino-
logen, die als Fachleute und Dolmetscher zu einer Verhandlung hinzugezogen
werden konnten, und auch nur relativ wenige Sinologen, die die chinesische Spra-
che flieBend beherrschten.

Die Sprachwahl bei einer Verhandlung lduft meistens nach dem Prinzip der
Absprache: Verhandlungen flihren dann schnell zum Erfolg, wenn sich beide Part-
ner auf eine Sprache verstindigen, die von beiden gleich gut beherrscht wird, so
dass Missversténdnisse vermieden werden kénnen. Wenn das Englisch des chine-
sischen Verhandlungspartners nicht so flieBend wie das Chinesisch des deutschen
Verhandlungspartners ist, dann werden die Verhandlungen selbstverstidndlich auf
Chinesisch gefthrt.

Dazu kommt noch ein psychologisches Moment, das bei schwierigen Ver-
handlungen besonders wichtig ist: Wenn man die Sprache des anderen benutzt,
zeigt man Offenheit und Wohlwollen dem Partner gegeniiber. AuBerdem gibt man
ihm Sicherheit: Schlielich darf er sich in seiner Muttersprache unterhalten, die er
absolut und in allen Nuancen beherrscht, wihrend man selbst eingeschrinkt ist.
Zudem macht es einen guten Eindruck, die Sprache des Verhandlungspartners zu
beherrschen, und die Diskussion der chinesischen Partner unter sich entgeht einem
auch nicht.

Auf die Frage, wann der Kurs "Wirtschaftskommunikation Chinesisch" idea-
lerweise angeboten werden sollte, antworten die meisten Kollegen mit "im Haupt-
studium". Von einem pragmatischen Gesichtspunkt aus betrachtet, ist das richtig.
Theoretisch betrachtet enthélt der Kurs "Wirtschaftskommunikation Chinesisch"
jedoch Grammatik und Satzstrukturen, die schon in der Grund- und Mittelstufe
Chinesisch behandelt worden sind. Daher kann man "Wirtschaftskommunikation
Chinesisch" bereits in der Mittelstufe anbieten.

Selbst wenn man im Kurs keine neuen Grammatikaspekte und Satzstrukturen
behandeln sollte, bedeutet dies jedoch nicht, dass der Schwerpunkt des Unterrichts
ganz allein auf den Fachbegriffen liegen muss. Fiir die deutschen Studenten sind
Einblicke in die Haltung, Mentalitit und Verhandlungsstrategien ihrer chinesi-
schen Geschiftspartner von grofiter Bedeutung. Dies muss genau so in dem Kurs
beriicksichtigt werden, damit die Lernenden spiter in den verschiedenen Situatio-
nen und gegeniiber den Anforderungen im Auslandsgeschift adidquat reagieren
konnen. Aus diesem Grund sind Kenntnisse tiber die unterschiedlichen Verhal-
tensweisen der Geschiftsleute beider Lander neben der sprachlichen Kompetenz
von erheblicher Bedeutung und miissen ebenfalls Inhalt des Kommunikationskur-
ses sein.
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2.1. Lehrinhalt, Zeitspanne und Lehrmaterialien

Das Ziel des Kurses "Wirtschaftskommunikation Chinesisch" ist es, die Studenten
so zu schulen, dass sie korrekt, flieBend und angemessen mit ihren Geschéftspart-
nern auf Chinesisch iiber die wichtigsten Themen im Auenhandel kommunizieren
konnen — als Verhandelnde oder als Sprachmittler.

Die Themen im Kurs Wirtschaftskommunikation sind international gleich. In
der Regel beinhaltet der Kurs Themen wie Preisanfrage, Preisangebot, Bestellung,
Lieferung, Vertragsabschluss, Zahlungsverkehr, Verpackung, Spedition, Versiche-
rung, Zoll, Kontrolle, Reklamation usw. Der Wortschatz beschriénkt sich auf Ge-
schiftsvorginge im Export- u. Importgeschéft. Wenn jede Woche ein Thema be-
handelt wiirde, konnten in einem Semester die wichtigsten Themen durchgenom-
men werden.

Lehrbiicher zum Thema "Wirtschaftskommunikation Chinesisch" gibt es bisher
nur wenige: Im Jahr 1982 erschien im Verlag der Sprachenhochschule Peking das
Buch "Business Chinese/ Waimao shangye huihua", 1991 im selben Verlag das
Buch "Hanyu waimao kouyu sanshi ke (Wirtschaftskommunikation Chinesisch)".
Die Taiwan Normal University hat 1990 ein Buch mit dem Titel "Shiyong shangye
huihua (Praktische Geschéftskommunikation)" herausgegeben.

Von den drei obengenannten Biichern z#hlt "Hanyu waimao kouyu sanshi ke"
wegen seinem umfangreichen Inhalt und einem hohen praktischen Wert zu den
besten in diesem Bereich. Das Buch behandelt insgesamt 27 Themen aus dem Be-
reich des AuBenhandels, davon sind einige Themen China-spezifisch (z. B. "Di-
rekte Investition” und "Chinas AuBenhandelspolitik"). Jede Lektion enthalt finf
Dialoge zum Lektionsthema und einen kurzen schriftsprachigen Einfiihrungstext.
Die Vorziige dieses Lehrbuchs liegen in der Kombination von schriftlichen und
umgangssprachlich-miindlichen Ausdrucksformen, wodurch die Studenten gleich
mit beiden Stilebenen bekannt gemacht werden. Auflerdem sind die wichtigen
Wendungen der einzelnen Lektionen aufgelistet und werden in den Ubungen wie-
derholt. Schwachpunkt des Buches ist, dass die Erkldrungen der Fachbegriffe zu
knapp gehalten sind. So ist es ohne Nachschlagewerke kaum méglich, die Fachbe-
griffe zu verstehen. Auch ist die Anzahl der Dialoge zu grof3.

3. Statistik und Analyse der Fachbegriffe

Die Liste der im Lehrbuch "Hanyu waimao kouyu sanshi ke" enthaltenen Fachbe-
griffe umfasst insgesamt 1072 Wérter und 190 wichtige Wendungen. In diesem
Artikel bildet dieses Lehrbuch die Grundlage meiner Untersuchung von Fachbe-
griffen. Dabei analysiere ich die Worter mit Hilfe statistischer Tabellen, um so die
terminologischen Schwerpunkte in der "Wirtschaftskommunikation Chinesisch”
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herauszufinden und damit die GesetzmiBigkeiten der Sprache aufzudecken und
eine effiziente Didaktik fiir die Wirtschaftsfachsprache zu entwickeln.

Tabelle 1: Frequenz der Fachbegriffe in den schriftlichen Textteilen "Hanyu waimao
kouyu sanshi ke":
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Tabelle 2: Frequenz der Fachbegriffe nach Silbenanzahl

R X 80 [$FE (EE (= 9 | W F 1
2 3. 40 2 34 2 2
2 L 47 1 41 3 2
% A 48 5 37 4 1
Z2 44 5 31 5 3
B A& 91 10 62 8 11
X5 28 1 22 3 2
X A 70 1 59 5 5
B 39 1 32 4 1
iZ & 41 3 26 7 5
% & 37 27 6

5 £ 29 1 24 4

A 04 29 2 24 3
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R X 23 1 19 3

+ B & 7 |60 1 40 5 14
R

T 43 2 37

T 2 57 2 40 10 5
# A% feH A (39 1 30

K32 A= &, 45 |31 4 26 1
BT H |27 22 3 1
H R |26 2 18 5 1
AER H |25 20 1 3
e LR B 27 19 4 2
PR 16 14 2
1Y 2k 28 21 2 1
AEHEA |63 56 1 4
1= 4 12 10 2
B % AL 16 52 1 45 1 5
£ it 1072 |46 836 101 73

Tabelle 2 zeigt, dass in der Wirtschaftskommunikation zweisilbige Worter am
héufigsten vorkommen, dann dreisilbige, gefolgt von viersilbigen; mehr al§ fiinf-
silbige Ausdriicke kommen nicht hdufig vor. Offensichtlich werden zwei- und
dreisilbige Begriffe am héufigsten verwendet. Sie machen insgesamt 87.2 % aller
untersuchten Begriffe aus, zusammen mit den viersilbigen entspricht das 93.9 %.

Tabelle 3: Frequenz von wichtigen sprachlichen Strukturen
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2.) K FA 49
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Die 190 wichtigsten Strukturen, die im Lehrbuch "Hanyu waimao kouyu sanshi
ke" verwendet werden und wiederholt vorkommen, enthalten 102 Pripositional-
konstruktionen, 49 Verb-Objekt-Konstruktionen, 9 Sprichwérter, 8 Konstruktio-
nen mit Verbalserie, 4 Konjunktionalsitze, 3 Verb-Komplement-Konstruktionen,
3 Adverbialkonstruktionen und nur eine Adjektivkonstruktion. Wenn die Lernen-
den Prépositionalkonstruktionen und Verb-Objekt-Konstruktionen beherrschen,
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dann beherrschen sie somit 79,6 % der wichtigsten Strukturen des Lehrbuchs
"Hanyu waimao kouyu sanshi ke".

Aus den drei Tabellen oben kann man folgendes Resiimee ziehen: Prépositio-
nalkonstruktionen und Verb-Objekt-Konstruktionen sowie zwei- und dreisilbige
Worter kommen in der "Wirtschaftskommunikation Chinesisch" héufig vor. Daher
sollte beim Spracherwerb im Unterricht besonders auf diese sprachlichen Phino-
mene geachtet werden.

4. Didaktische Vorschliige

Thematik und Menge des Lehrstoffs sind wesentliche Punkte im Unterricht. Um
das Unterrichtsziel zu erreichen, miissen Stoffmenge und Lernkapazitiit der Stu-
denten in einer verniinftigen Relation stehen. Die Stoffmenge héingt wiederum von
der Unterrichtszeit, Lernzeit und Motivation der Studenten ab. Unterrichtszeiten
von zwei Semestern & 2 Wochenstunden oder ein Semester 2 4 Wochenstunden
und starke Motivation der Lernenden erscheinen mir optimal. Auf jeden Fall soll-
ten die Lektionstexte nicht zu lang und zu kompliziert sein. Aber Anzahl und In-
halt der Ubungen, sowohl fiir das Uben im Unterricht als auch fiir das Selbststudi-
um zu Hause, miissen nicht nur umfangreich, sondern auch abwechslungsreich
sein. Deshalb sollte sich die Menge des Lernstoffs an der Gruppenzusammenset-
zung orientieren: Fiir die Sinologie-Studenten kann die Stoffmenge gering sein,
sie brauchen nicht alle Lektionen durchzunehmen und alle Wérter zu lernen, son-
dern nur die wesentlichen. Fiir die Studenten des Faches Wirtschaft sollte die
Stoffmenge jedoch umfangreicher sein. Der unterschiedliche Bedarf, das vorhan-
dene Fachwissen und Sprachniveau miissen ebenso berticksichtigt werden.

Psychologisch gesehen ist es fiir die Studenten das Schlimmste, wenn der Lern-
stoff sowohl umfangreich als auch schwer, ungeordnet und uniiberschaubar ist.
Den Lektionsinhalt und den Wortschatz so zu ordnen, dass sie fiir die Lernenden
liberschaubar sind, ist eine der groBten Herausforderungen des Lehrbuchautors
und des Fachsprachenlehrers.

Um dies zu erreichen, sollte didaktisch Folgendes beriicksichtigt werden:
1. Auflisten des wichtigsten und hiufig erscheinenden Wortschatzes:
Mit einer Liste der wichtigsten und hiufig vorkommenden Worter wird die Spreu
vom Weizen getrennt. Die héufig vorkommenden Warter sind diejenigen, die die
Studenten beherrschen miissen und die im Unterricht oft getibt werden sollten.
2. Auflisten der wichtigsten und haufig gebrauchten feststehenden Strukturen mit
Beispielsitzen:
Werden die wichtigsten und hiufig gebrauchten feststehenden Strukturen mit Bei-
spielsitzen in einer Liste festgehalten, kann man die Aufmerksamkeit der Lernen-

den darauf fokussieren und sie dann anhand der Beispielsitze eigene Sitze bilden
lassen.
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3. Aufdecken von sprachlichen GesetzméBigkeiten :
Durch Vergleich der sprachlichen Form feststehender Wendungen wird z. B. auf-
gedeckt, dass die 102 Pripositionalkonstruktionen folgende Strukturen mit der

Priposition /& enthalten:

... L/ ® &
Ao XA
... BB
A 8 HR
A AT TR
A... 8T

F A W 4
A WATFC
A BT
A% Bk
A EBEZA

Aus den oben aufgelisteten 12 Prépositionalkonstruktionen konnen wir sehen,
dass zwei Drittel davon mit Positionswortern wie k. T F, PJ zusammengesetzt
sind. Werden die Lernenden darauf aufmerksam gemacht, hilft dies ihnen, nicht
nur die Zusammensetzung der Pripositionalkonstruktionen zu verstehen, sondern
sich auch die Ausdriicke einzuprigen.

4. Angabe der Wortfelder:

Inhaltlich zusammenhéingende Worter werden systematisch geordnet, indem man
Wortfelder nach Wortarten gruppiert. Dadurch wird der umfangreiche Wortschatz
ubersichtlich und iiberschaubar.

Geht es z. B. um das Thema "Preisverhandlung”, kann man alle Verben, Ad-
jektive und Substantive, die mit "Preis" zusammenhingen, auflisten und blockwei-
se nach der Reihenfolge ihrer Zusammensetzung graphisch ordnen. Der visuelle
Reiz wird mit den Graphiken und der klaren Anordnung gefordert, wodurch sich
die Fachbegriffe leichter einprigen. Zugleich lernen die Studenten die Gesetzmi-
Bigkeiten der Wortbildung im Chinesischen. Auch dies hilft ihnen wiederum, die
Fachbegriffe besser zu behalten. Wenn man die entsprechenden deutschen Fach-
ausdriicke dazu angibt, eriibrigt sich das miihsame, frustrierende, mehrfache Nach-
schlagen in mehreren Wérterbiichern: Neben der Chinesisch-Englisch-
Vokabelliste bendtigen die Studenten noch ein englisch-deutsches Worterbuch,
dazu oft auch noch ein Lexikon fiir die wirtschaftlichen Fachbegriffe. Leider wer-
den diese Methoden noch von keinem der genannten Lehrbuchautoren angewandt.
5. Markieren und Hervorheben der wichtigsten Redewendungen oder Worter

durch Fettdruck oder Unterstreichung, z. B. :

yFR... Lk

Blé) : ATHF X o g BExxd ks BE &k -

6. Hinzufligen von vielfiltigen Variationsiibungen:
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Es gibt viele Moglichkeiten, Variationsiibungen anzubieten, indem man z. B. Syn-
onyme, Antonyme und Verbalkonstruktionen angibt. Variationsiibungen sind zwar
eintdnig, aber durch solche Ubungen prigt sich die Sprache gleichsam automa-
tisch ein, und das Einprigen der Wendungen wird gefordert. Die Lernenden kon-
nen nach dem angegebenen Beispiel Ausdriicke kombinieren oder Sitze bilden
und somit ihren Wortschatz erweitern.

7. Angabe von Mustersitzen:

Zu jedem Thema sollte man mit dem Thema zusammenhéingende Mustersitze auf-
listen: Wenn die Lernenden diese Sitze beherrschen, konnen sie auch ohne
Schwierigkeiten &hnliche Sitze bilden. Beispielsweise konnen zum Thema Preis-
verhandlungen folgende Mustersitze angegeben werden:

Einstieg/Uberleitung (i# A / $ X & #):
KA HEME IR/ EBRR) Bk A ARATE
&) 8-
oL e A AT K K KA A5 15 e, |
Feilschen (13t i #) :
BN KX B FRNTb— b @ (I AH) D2
CEBAXKT  AB— ST ?
&b —FE 2#?
oA TR AR AE Z ik — B L ?
Forderungen nicht nachgeben (7~ ik # ):
CAAMMA KL E e (4rdf) -
oAKAMILT T » AMAREAFLT -
iR K RA T o
CRAETHRAMT » THUTRSEGNERX -
-%E%%_K (D) RXGANR(EAN /b F) T - RAET
s R KT AERMRATAX B -
Kompromiss schlieBen (i F):
*do RAT WAL — & T AT A4 -
oo R 5 68 4% % AAT 9 A A K AT -
e REX S — S ILKATT REE -
Einverstindnis zeigen (%4 &,/ Fl &)
oIf o KM EYZ KA ERNA -
ﬂg ’ fg TABITIFG S (FHFR) RBEEF (%)L
p .»éé.: e
o KREE LB MIXH —FT AR -
Anhand der obengenannten Beispiele wird deutlich, dass bei einer Analyse der
Frequenz eines Wortes oder Ausdrucks sowie dessen Position in einer Wendung
oder einem Satz die benétigten sprachlichen Mittel umfassend analysiert und er-
fasst werden konnen. Es ist so moglich, die Ausdriicke zu ordnen, ihre Gesetzmi-
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Bigkeiten herauszufinden und damit zur Didaktik der Fachsprachen niitzliche

Methoden und Mittel zu entwickeln. .
An dieser Stelle sollte nochmals betont werden, dass es noch sehr an chine-

sisch-deutschen Fachworterbiichern, Fachlexika, Lehrbiichern und Lehrmateriali-
en mangelt. Wenn jeder Sprachlehrer und Lehrbuchautor im Bereich einer Fach-
sprache dazu beitragen wiirde, diesem Mangel abzuhelfen, konnte der Fachspra-
chenunterricht sicher deutlich vorangebracht werden.

ELE 2

SIE SR 0 ER AR F A NS K F IR R LR T H A
Wfi o e LEMT S o RAA AN ST Rin FF 6 HIF LR LB
B —HARTHAIEGHBRAE -

MEF XN FLELERTREREXFALS  KESTRAR
ot LR IR TFARLEY —KA® MELEBXFERAE
b XL RENL N ELRELESERTHAH K GPRIRER
B2E Wkt 5 RESRERA c BAS BRES T2 BREL
NFEAGHEFITNLEEEZTBLRZGER

FIRAE R AAENG S ETUR 2y ML NEEZTR
£ oodmlas s B BIETAN  RABRLCKFGRAALAEG &
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Die Modernisierung des chinesischen politischen
und wissenschaftlichen Wortschatzes am Ende
des 19. und zu Beginn des 20. Jahrhunderts

Wolfgang Lippert

Der folgende Beitrag befasst sich mit der Frage, wie die chinesische und auch die
japanische Sprache in der zweiten Hilfte des 19. Jahrhunderts auf das Einstromen
westlichen Begriffsgutes in Ostasien reagierte.

1. Zum Stand der Forschung

Die japanische Sprache muss unbedingt in unsere Untersuchung mit einbezogen
werden. Bekanntlich werden die Kernbegriffe in der japanischen Schrift mit chi-
nesischen Zeichen geschrieben. Wie wir sehen werden, hatten die Japaner bedeu-
tenden Anteil an der Prigung neuer Termini zur Wiedergabe westlicher Modell-
worter in China.

Der geistig-sprachliche Kontakt zwischen China und dem Westen in der ersten
Hilfte des 19. Jahrhunderts war besonders durch die Tétigkeit protestantischer
Missionare, vor allem aus dem anglo-amerikanischen Raum, gekennzeichnet. Be-
kanntlich brachte Robert Morrison nach 1810 seine chinesische Ubersetzung der
Bibel heraus, und ab 1815 erschienen auch in Chinesisch geschriebene Zeitschrif-
ten von Missionaren.

Eine aktivere Ubersetzungstitigkeit begann erst 1862 mit der Einrichtung des
Tongwenguan, des "College for Foreign Language", das auch als Forschungsin-
stitut zur Verbreitung westlichen Wissens fungierte. Der amerikanische Missionar
W. A. P. Martin, der 1864 als Professor fiir Englisch eingestellt wurde, gab hier
die Ubersetzung des Standardwerks Elements of International Law des Amerika-
ners Henry Wheaton heraus, die den chinesischen Titel Wan-guo gong-fa trug.

Im 19. Jahrhundert waren die Missionare bei der Kompilation bilingualer chi-
nesischer Woérterbiicher fithrend. Bekannt sind W.M. Medhursts Chinese and
English Dictionary (1842 und 1843)' und W. Lobscheids vierbindiges English
and Chinese Dictionary (1866-69)°.

Es ist ein gliicklicher Umstand, dass das umfangreiche Wérterbuch von Lob-
scheid einen Querschnitt des chinesischen Wortschatzes aus dem Zeitraum bietet,
als der Modernisierungsprozess in China und Japan begann. Mit Hilfe dieses
Worterbuches konnen wir mit ziemlicher Sicherheit feststellen, welcher westliche
Terminus zu jener Zeit durch welchen chinesischen Terminus wiedergegeben

! Medhurst (1842, 1843).
2 Lobscheid (1866 — 1869).





