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Zusammenfassung

Im Zuge des regen weltweiten wirtschaftlichen und kulturellen Austauschs in den
neunziger Jahren und als Folge der Reform- und Offnungspolitik in der VR China
findet eine groBe Zahl von Fremdwortern Eingang in die chinesische Alltagsspra-
che, insbesondere in die Wirtschaftsfachsprache. Diese Sprachentwicklung wird
noch nicht hinreichend in den Lehrmaterialien fiir Chinesisch als Fremdsprache
beriicksichtigt und stellt daher fiir die Chinesischlehrer(innen) bei der Gestaltung
des Unterrichts, insbesondere des wirtschaftsfachsprachlichen Unterrichts, eine
besondere Herausforderung dar. Die Autoren nennen mehrere Moglichkeiten der
Ubernahme von Fremdwortern ins Chinesische, zeichnen die Probleme bei der
Bildung von chinesischen Fremdwortern auf und erldutern Losungsmoglichkeiten
fiir deren Standardisierung.
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Die Ubersetzung eines Werbetexts im Rahmen der
fachsprachlichen Ausbildung von Ubersetzer(inne)n

Ulrich Kautz

1. Sprachmittlerische Arbeit mit Werbetexten

Mein Beitrag beruht auf Erfahrungen in der Ausbildung sowohl von deutschen
Studierenden der Fachrichtung Diplom-Ubersetzer(in) an der Humboldt-Universi-
tait zu Berlin als auch von chinesischen Teilnehmer(inne)n eines Kurses fiir
Sprachmittler(innen) am Goethe-Institut Beijing. Bei den Deutschen handelte es
sich um Studierende des zweiten Studienjahres, bei den Chines(inn)en um ausge-
suchte Absolvent(inn)en von Germanistikstudiengingen chinesischer Hochschu-
len.

Beide Gruppen waren es am Anfang ihrer Aus- bzw. Fortbildung — bis auf
einzelne Ausnahmen — nicht gewohnt, einen Text als Ganzes wahrzunehmen,; sie
zerlegten ihn fast automatisch in Worter, Wendungen und — im giinstigsten Fall —
Sétze, sobald sie ihn zu Gesicht bekamen. Das aber ist fiir die Sprachmittlung
verhangnisvoll. Denn hier haben wir es mit Texten in einer bestimmten Situation,
in einem bestimmten Kontext und mit einem bestimmten Zweck zu tun, die na-
tirlich auch durch ihre Sprache charakterisiert sind, aber dariiber hinaus auch
durch Elemente, die nicht ausschlieBlich mit den Mitteln der herkémmlichen
Sprachwissenschaft, sondern nur in einem erweiterten, quasi kommunikations-
wissenschaftlichen Rahmen erfaBt werden kénnen.

Die Textlinguistik mit ithren bekannten Kriterien zur Beurteilung der Textua-
litat eines sprachlichen Gebildes — Kohérenz, Kohision, Intentionalitit, Akzep-
tabilitat, Informativitit, Situativitidt, Intertextualitit — bezieht folgerichtig solche
Faktoren wie Sachwissen, Wertungen, gesellschaftliche und kulturelle Konven-
tionen usw. mit ein, was eine Erweiterung der Linguistik von der Soziologie, der
Sprechakttheorie und der Sprachwirkungsforschung her bedeutet. Wir
beriicksichtigen damit die Tatsache, daB Sprachbenutzer(innen) die Mittel, die sie
verwenden, in Abhingigkeit vom Zweck ihrer Verlautbarung usw. ganz bewufBt
auswahlen.

Nun unterscheiden sich die Faktoren, die dariiber bestimmen, wie ein Text
aufgebaut wird, von Sprache zu Sprache unter Umstinden erheblich. Das muf}
man beim Ubersetzen unbedingt beachten. Mit anderen Worten: Wenn ein Text
adidquat — d. h. seiner kommunikativen Funktion entsprechend — iibersetzt wer-
den soll, miissen wir diese Faktoren in den verschiedenen Sprachen kennen und
ihre eventuellen Unterschiede beriicksichtigen.

Mit der Ermittlung der Textmerkmale befaBt sich bekanntlich die Textlingui-
stik. Sie ermoglicht eine Klassifikation aller Texte, wobei die Kriterien oft unein-





