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Der Bollywoodboom in Deutschland

Ansatz zu einer Ursachenforschung

Esther Welzk

Nicht nur im politischen und im wirtschaftlichen Bereich erfahrt Indien, zum neuen asi-
atischen Wirtschaftswunder hochstilisiert, immer mehr Beachtung. Auch die Bereiche
Lifestyle und Unterhaltung stehen im Fokus der offentlichen Faszination. Bollywood
und Indien sind ,,in“ In europdischen und amerikanischen Tanzschulen lernt man zu
tanzen wie die Stars des indischen Kinos. Die Mode hat einen indisch eingefarbten
»,Ethno-Stil“ fiir sich wiederentdeckt. Wellness-Angebote mit indischem Touch, Ayurve-
da und Yoga liegen voll im Trend. Im Internet sind eine Vielzahl von DVDs und CDs zu
diesem Lebensbereich zu erstehen. Doch auch die vermehrt im deutschen Kino und
Fernsehen laufenden indischen Filme riicken den Subkontinent zumindest stiickweise

in unser Blickfeld.

n Indien werden jihrlich seit
12004 mehr als 900 Filme produ-

ziert.! Viele Deutsche sind der
Ansicht, die Bezeichnung ,,Bolly-
wood® treffe auf alle indischen Filme
zu. Bollywood bezeichnet jedoch nur
die in Mumbai situierte Filmindu-
strie und keineswegs die Gesamtheit
der Filme indischer Produktion. Die
indische Filmindustrie zeichnet sich
besonders durch ihre regionalsprach-
liche Diversitit aus. Es werden Filme
in etwa dreiBig verschiedenen Spra-
chen produziert. So gibt es nicht nur
umfangreiche Produktionen in Hin-
di, sondern auch in Bengali, Telugu,
Kannada, Tamil und Malayalam, die
in Indien sehr erfolgreich sind, da bei
weitem nicht die gesamte Bevolke-
rung, besonders im Stiden, hindispra-
chig ist. Nicht selten werden erfolg-
reiche Filme synchronisiert, oder detr
Stoff wird in einer anderen Sprache
von einem anderen Unternehmen neu
verfilmt.

Neben dem kommerziellen Kino ist
auch das Kunstfilmkino dutchaus von
Bedeutung. Doch diese fir den Sub-
kontinent so typische Diversitit wird
von den meisten Deutschen kaum
wahrgenommen.
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Dabei treibt diese Begeisterung in
den einschligigen Fanforen im Inter-
net bisweilen skurrile Bluten. So fin-
den sich AuBerungen wie:

,Deshalb lautet auch der wichtigste
Tipp fur jeden Bollywood-Novizen:
schalte Deinen Intellekt aus und lass
Dich auf den Rausch det Emotionen
ein!“?, |, Es werden, finde ich, gute Wer-
te vermittelt und gerade fir Kinder ist
so eine Heile-Welt-Sichtweise doch
beruhigend..?, ,,Bollywood ist schon
eine Klasse fir sich und bedient das
Bedirfnis von , heile rosarote Welt* in
mir

In den meisten Fillen sind diese
Fanseiten von unpolitischem oder ro-
mantisierendem Charakter. Oft wer-
den strikte Unterscheidungen zwi-
schen so genannten Frauen- und
Minnerfilmen gemacht. Selbstredend
werden auch die passenden Zusatzpa-
kete wie DVDs, CDs, Kochbuchet so-
wie Tanz- und Fitnessvideos auf die-
sen Plattformen vermatktet. Auch in
Globettrottet-Foren immer
hdufiger minderjihrige und auch al-

tauchen

tere Midchen auf, die fragen, was sie
tun mussen, wenn sie nach Indien aus-
wandern wollen, wo sie Bollywood-

Schauspielerin  werden wollen. Nur
wenige Seiten befassen sich ernsthaft
mit dem Thema des indischen Films,
und oft bleibt es bei Aussagen uber
das Aussehen der Lieblingsstars und
Ahnlichem.

Lange Geschichte

Historisch gesehen hat Deutsch-
land mit dem indischen Kino ibti-
gens mehr zu tun, als man vielleicht
erwarten wiurde. Bereits 1925 ent-
stand mit Prem Sanmyas (,,Die Leuch-
te Asiens®) die erste deutsch-indische
Stummfilm-Koproduktion von Franz
Osten und Himansu Rai. In der
DDR wurden zwischen den 1950er
und 1960er Jahren erstmals indische
Filme gezeigt, viele mit hohem sozi-

,Der Orient war beinahe eine
europdische Erfindung, und er
war seit der Antike ein Ort ro-
mantischer Begegnung, exo-
tischer Wesen, dusterer Erin-
nerungen und erstaunlicher
Ereignisse.”
Edward Said,
From Orientalism (1978)
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alkritischen Potenzial, und anschlie-
Bend tber den DFF ausgestrahlt.
Bei der Betlinale wurden erst in den
1960er Jahren indische Werke vorge-
fuhrt. Die erste westdeutsche Fern-
sehausstrahlung war Satyajit Rays Ma-
hanagar (,,Die GroBstadt). Nachher
wurden bis in die Mitte det 1970er in-
dische Kunst- und Spielfilme gesen-
det. Zwischen 1984 und 1987 wurden
einige Kunstfilme, vor allem von Shy-
am Benegal und Mrinal Sen, gezeigt.
Danach wurde bis auf eine kleine Rei-
he von Filmen Ritwik Ghataks 1996
im WDR und die spiten Filme Satyajit
Rays auf ARTE beinahe ein Jahrzehnt
lang nichts Nennenswertes meht pra-
sentiert.

2004 begann der sensationelle
Boom des kommerziellen indischen
Kinos im deutschen Fernsehen. RTL2
war der erste Sender, det einen Bol-
lywood-Esfolg zur besten Sende-
zeit ausstrahlte. Am 19. November
2004 lief als erste Bollywood-Schnul-
ze eine gekiirzte und synchronisierte
Version des Filmes Kabhi Khushi Kab-
hi Gham. Die Einschaltquoten Ubet-
trafen alle Erwartungen mit 15,1
Prozent aller Fernsehzuschauer zwi-
schen 19 und 29 Jahren und 12,2 Pro-
zent aller Zuschauer zwischen 19 und
49. Insgesamt sahen sich 2,33 Millio-

nen Menschen den Film an. Seit die-
sem Einstiegserfolg wurden und wer-
den immer wieder Bollywood-Filme
auf RTL2 gezeigt und mittlerweile hat
sich ein festes Fanpublikum etabliett,
das vor allem im Internet sehr prisent
ist und in diversen Foren die Filme
diskutiert.

Umfrageergebnisse

Um genauer zu verdeutlichen, wie
Deutsche das indische Kino tezipie-
ren, habe ich gemeinsam mit Alexa
Altmann eine Umfrage bei hundert
Frauen und hundert Mannern in Bet-
lin Mitte dutchgefiihrt, die wir auf der
Strafle ansprachen und sie nach ihren
Sehgewohnheiten beztglich des in-
dischen Kinos befragten. Die entstan-
dene Statistik wird teilweise im Fol-
genden ausgewertet.

Zunichst zur Sehdichte indischer
Filme: Die meisten Befragten haben
einen bis drei indische Filme gesehen,
knapp tiber 50 Prozent der Frauen und
knapp unter 50 Prozent der Minnert.
20 Prozent der Frauen und 30 Prozent
der Minner haben keinen einzigen
Film aus Indien gesehen. Interessant
ist aber, dass nutr ungefihr vier Pro-
zent det Frauen mehr als zehn Filme
gesehen haben, dafiir jedoch immer-
hin zehn Prozent der Minner. Eit-
staunlich viele Menschen haben sich
demnach den einen oder anderen
Film im Fernsehen oder Kino ange-
schaut. Allerdings gibt es bislang of-
fenbar nur wenig eingefleischte Fans.
Der Befragte, der am meisten Filme
geschen hatte, war ein Inder. Et hat-
te iber 200 solcher Filme konsumiert,
obwohl et Bollywood, wie er erklit-
te, nicht ausstehen konnte. Man kiame
eben einfach nicht umhin, diese Filme
zu sehen.

Als sie die Qualitit der Filme mit
Schulnoten bewetten sollten, watren
sich gleich viele, oder beziehungswei-
se gleich wenige, nimlich zwei Pro-
zent jeweils, Manner und Frauen ei-
nig tber die Bestnote. 34 Prozent der
Minner, hier die grofite Gruppe, be-
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werten die Filme mit gut, aber nur 24
Prozent der Frauen. Beinahe 40 Pro-
zent der Frauen halten die Filme fir
mittelmaBig, relativ weniger Frauen
halten sie fur schlecht.
dies ungefihr 17 Prozent der Minner.
Auffillig ist hier, dass sich die Frauen

Dafur tun

nicht so leicht zu einem grundsitzlich
positiven oder negativen Urteil ent-
schlieBen konnen. Dutchschnittlich
waten die Manner mit thren Antwor-
ten wesentlich schneller, dafiir aber

auch entschlossener fiir ein schlechtes
Urteil.

Bei der Frage nach den Themen
nannte eine klare Mehrheit, 69 Pro-
zent, ,,Liebe und Beziehungen®. Drei-
zehn Prozent nannten , Familie und
Werte“ und immerhin elf Prozent
»Sozialkritik™. Die Themen | histo-
rische Ereignisse spielen nur fur vier
Prozent der Befragten und ,,Religion
und Tradition nur fur drei Prozent
eine wichtige Rolle. Ob diese Waht-
nehmungen nun dem tatsdchlichen
Inhalt der Filme entsprechen, musste
untersucht werden.

Bei einer assoziativen Bewertung
waren 35 Prozent der Manner und
23 Prozent det Frauen fiir die Bewer-
tung , kitschig”. Als , realistisch®, da
stimmten Manner und Frauen in ih-
rem Urteil vollig uberein, empfand
man die Filme kaum. Die Bezeich-
nungen ,bunt wurden von 18 Pro-
zent der Frauen und 12 Prozent der
Minner und ,.sinnlich® von 14 Pro-
zent der Frauen und drei Prozent der
Minner gewshlt. Bei ,,fremd®, . inte-
ressant” und ,,emotional waren sich
die Geschlechter mit sechs, sieben und
vierzehn Prozent wieder einig. Etf-

Assoziative Bewertung
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Themen

staunlicherweise fanden mehr Frauen
als Minner die Filme ,,naiv und ,;un-
kritisch’, aber fast keine Frau bewet-
tete sie als ,,schlecht®, daftir aber zehn
Prozent der Mannet.

Insgesamt ist zu sagen, dass die
Meisten die Befragung gern, mit viel
Emotion und Elan und auch allet-
lei Diskussionen und Meinungsver-
schiedenheiten beantworteten. Hinter
den meisten Mannern, die zwar viele

Filme kannten, diese aber ,,unheim-
lich schlecht™ und ,,kitschig™ fanden,
stand nicht selten eine Bollywood-
begeisterte Freundin, die sie dazu
gebracht hatte, sie anzusehen. An-
scheinend werden Bollywoodfilme in
Deutschland immer noch als , Frau-
enfilme® wahrgenommen. Bedauer-
lich ist auch, dass die meisten gar kein
anderes indisches Kino kennen.

Wenn jedoch das Interesse an In-
dien weiter stetig wichst und mehr in-
dische Filme anderer Gentes in der
deutschen Offentlichkeit gezeigt wer-
den, wird sich sicher auch die breite
Meinung zu ihnen dndern und das Pu-
blikum fir iht gesellschaftskritisches
und politisches Potenzial sensibilisiert

werden.
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Klimagerechtigkeit braucht Weltbewusstsein

Das Weltklimaspiel ,Cooling down!” setzt neue Akzente im Klimaschutz
Otto Ulrich

Neulich in Heiligendamm, vor kurzem in Wien und demnachst wohl auch in Bali und
2009 in Stockholm, immer wenn es auf den Weltgipfeln um globalen Klimaschutz geht,
der eigentlich alle angeht, zeigt sich schnell ein grundlegendes Muster: Die verhan-
delnden Reprasentanten der Industrielander und der sogenannten Schwellenlander,
also Vertreter aus China, Indien, Brasilien, Mexiko und Siidafrika - sie alle zusammen
blasen etwa 80 Prozent der jahrlichen Kohlendioxidabgase in die Atmosphare -, kom-
men nicht zusammen. Aber es ist auch schwer: Immerhin geht es um gemeinsame
Antworten auf eine fundamental neue Miinchhausenfrage: Gelingt es der Weltgesell-
schaft mit konventionellen Instrumenten - etwa der Anpassung des internationalen
Rechts (Kioto-Plus-Abkommen), einer technologisch getragenen ,Effizienzrevolution“
und zumeist konventionell bleibender Umwelterziehung - endlich zu einer ,globalen
Partnerschaft” zusammen zu finden? Ist eine konsensfahige globale Strategie formu-
lierbar, um den Weg in eine emissionssaubere Zukunft zu 6ffnen? Anders: Wie kann
es gelingen, sich aus dem selbst erzeugten CO,-Sumpf zu befreien, der vorerst noch
immer weiter wachst?

ie Zeit dringt auch wegen
der klar definierten Rah-
menbedingungen: Bis 2050

soll der weltweite CO _-Aussto3 min-  stelle, um die es im Kern geht, naim-

destens um 50 Prozent reduziert lich einen schmutzigen Grundstein

werden. An der entscheidenden Bau-  des im Westen geborenen Zivilisa-
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