Indien

Von der Zeitung am tea stall ins Internet-Café

Indiens Medienlandschaft erlebt einen beispiellosen Boom

Indiens Medienlandschaft ist
mitten in einer Phase revolu-
tiondrer Veranderungen.

Und, wie so oft in Indien, die

verschiedensten Zeitalter
finden (fast) gleichzeitig
statt: In vielen landlichen

Regionen haben in den letz-
ten Jahren kurz hintereinan-
der Zeitungen, Fernsehen
und jetzt Internet Einzug
gehalten. Das Internet ist si-
cherlich das spektakuldrste
Medium - in welchem Land
hat eine journalistische
Website schon eine Regie-
rungskrise verursacht? Die
tehelka.com-Affare (siehe In-
dien- Meldungen in diesem
Heft) hat in Indien eine leb-
hafte Diskussion um die Vor-
teile des neuen Mediums
ausgel6st und die Begeiste-
rung fiir das Netz noch ver-
starkt. Mit winzigem perso-
nellem und finanziellem Auf-
wand hatten die ,,Tehelka“-
Leute ihren Coup gelandet,
heiBt es anerkennend von al-
len Seiten.
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Zwei Millionen registrierte Internet-User
gibt es im Land, aber die Zahl sagt fast
nichts: Seitdem fast jeder Kleinstadt-
Basar ein Internet-Café hat, wird dieses
Medium noch mehr als die anderen ge-
meinsam genutzt. Die groflen Zeitungen
und Zeitschriften sind lingst im Netz
prasent, auch in den Regionalsprachen.
Und immer mehr journalistische Seiten
kommen dazu, die keine Printversion
mehr haben. Selbst in Bihar, wahtlich
keiner Hochburg der neuen Technologi-
en, hilt sich die Seite bzhartimes.com.

Das Boom-Medium der letzten Jahre in
Indiens Stadten ist aber das Fernsehen.
Und zwar Privatfernsehen - der staatliche
Ex-Monopolist Doordarshan spielt, schon
von der miserablen handwerklichen
Qualitit der Programme her gesehen, in
einer ganz anderen Liga. Im Fernsehen
wird nicht schlecht verdient - so man-
cher Uni-Absolvent, der sich frither
meht schlecht als recht uber Wasser
hielt, ist inzwischen zu einem Kleinwa-
gen gekommen, wenn nicht in der IT-
Branche, dann besimmt bei den ,elec-
tronic media®, will sagen, beim Privat-
fernsehen. Im Programm steht neben der
Film-Industrie und ihren Geschichten,
neben Soaps und Shows auch etwas, was
vor wenigen Jahren im indischen Fern-
sehen schlichtweg unbekannt war: Un-
abhingige Nachrichtensendungen. Ein
renommierter Kanal ist z.B. Str News,
das zum Star TV Network gehort und
abwechselnd eine Stunde englische und
eine Stunde Hindi- Nachrichten, Inter-
views und Analysen sendet. Politiker
werden keineswegs mehr mit Samthand-
schuhen angefal3t, sondern im allgemei-
nen hirter in die Zange genommen, als
das im deutschen Fernsehen ublich ist.
Die Auswirkungen davon, daf3 da tiglich
offenkundig inkompetente und wenig
redegewandte Minister auf der Matt-
scheibe erscheinen, sind noch kaum ab-
zusehen. Aber anzunehmen ist wohl, dalB3
ein telegener Auftritt in Zukunft genauso

zu den Anforderungen an einen indi-
schen Politiker gehoren wird wie die
Standard-Wahlkampfrede vor zusam-
mengekarrten Anhidngern. Allerdings ist
Privatfernsehen nur tiber Satellit und
Kabel zu empfangen und fiir viele Dot-
fer damit immer noch unerschwinglich.
Seit 1991 gibt es mittlerweile das private
Satellitenfernsehen in Indien. Inzwischen
wurde auch die rechtliche Basis fir pri-
vate Radiostationen geschaffen, aber die
sind bislang nur in den Metropolen auf
UKW zu empfangen. Auf dem Land
bleiben auslindische Sender die einzige |
Alternative zum staatlichen .4/ India Ra-
dro.

Bleibt die Presse - zihlt die tiberhaupt |
noch? Ist sie nicht in einem Land mit
immer noch betrichtlichen Analphabe-
tenraten auf verlorenem Posten? Die
Zahlen sprechen eine andere Sprache:
1998 lasen 60 Prozent der Stadt- und ein
Viertel der Dorfbewohner regelmiBig
Zeitung, Das waren weniger als Zugang
zum Fernsehen hatten (75 bzw.
33 Prozent), aber immerhin ein Drittel
der Gesamtbevolkerung. Die Auflagen- |
zahlen der Zeitungen hatten sich in
zwanzig Jahren mehr als vervierfacht.
Auch in der Presse ist ein starkerer Ein-
fluB kommerzieller Interessen uniibet-

,Das Boom-Medium
der letzten Jahre in
Indiens Stadten ist das
Fernsehen...”

sehbar. Spricht man mit Journalisten det
dlteren Generation in Indien, kommt
unweigerlich eine gewisse Nostalgie filf
die alten Zeiten zur Sprache, in denen es
noch eine Mission war, eine Zeitung z¢
machen, nicht ein Geschift. Der betont
seridse, oft ein wenig drége und padago-
gische Gestus der groBen englisch-
sprachigen Tageszeitungen macht immer
mehr bunten Lifestyle-Seiten fiir die
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Stadtischen Reichen Platz, und natiirlich
Klatschgeschichten aus der Welt der
Stars. Auch die Wittschaftspresse mit
Bérsen- und Unternehmensberichten auf
englisch hat stark expandiert.
Seit 1980 sind die Ausgaben fiir Wer-
buﬂg in allen Medien explodiert. Sie ver-
finffachten sich in den Achtzigerjahren
und wuchsen in den Neunzigern um
mindestens 30 Prozent pro Jaht! 1996
gingen  Schitzungen zufolge  zwar
33 Prozent der Werbegelder ans Fernse-
hen, aber immer noch fast 60 Prozent an
zeitungen. Zum ersten Mal gelang es
dabei den Zeitungen in indischen Spra-
chen, die englischen abzuhingen - ein
k.lares Zeichen dafiir, daB nicht mehr nur
Cine kleine englisch lesende Oberschicht
kaufkrﬁfu'g ist.
Besonders die Zeitungen in den Regio-
nal-Sprachen sind in den vergangenen
2wei Jahrzehnten gewachsen. Moderne
Technologie, wie der Einsatz von Com-
Putern fiir Textveratbeitung, Satz und
atentibertragung, ist auch in der Pro-
Vinz mittlerweile selbstverstindlich. Aber
der Boom der Regionalzeitungen hat
Noch eine andere Dimension, nimlich
the Verbreitung in der Fliche. Zum ei-
0en haben sich die Distributonskanile
tasant entwickelt. In zahllosen Kleinstid-
ten, wo vor wenigen Jahren die Tageszei-
Wng aus der Provinzhauptstadt am
Abend oder erst am folgenden Tag er-
hildich war, werden inzwischen Lokal-
usgaben gedruckt. Auch in den Dérfern
Wird die Zeitung am Morgen im tea stall
8elesen und diskutiert. Zur groBen Popu-
aritit der regionalen Presse hat zum an-

€ren auch ihre wachsende Konzentrati-.

On auf Jokale Themen beigetragen. Kot-
Tespondenten und freie Mitarbeiter (strin-
&r) berichten aus jedem Distrikt. Damit

cdient die Presse (ihnlich wie in ande-
ten Liindern) ein Informationsbediirfnis,
dem das Fernsehen nicht nachkommen

an. Denn dort werden zwar weltweit
erfolgreiche Formate kopiert (z.B. in der

alkshow , Movers and Shakers* auf So-
9 TV, die auf der gleichen amerikani-
Schen Vorlage basiert wie die Harald-
SChrnidt—Show, oder in der indischen

etsion von ,,Wer wird Millionar?*, Kaun
anega crorepati? bzw. einfach KBC mit
MegaStar Amitabh Bacchan als Modera-
tor); es gibt auch zunchmend private
Fernsehkanile auf Bengali oder Tamil,
aber die wirkliche Provinz spielt (auch
Unter den Zuschauern) keine Rolle. Die
fationale Presse in Indien bleibt trotz al-
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lem englisch. An dem Kanon wichtigster
Tageszeitungen und Nachrichtenmagazi-
ne von der Times of India bis zum Indian
Express, von India Today bis Frontline, hat
sich am wenigsten geindert in den letz-
ten Jahren. Viele von ihnen haben eine
Geschichte, die noch in die Kolonialzeit
zuriickreicht. Zeitungen in anderen Spra-
chen werden auf nationaler Ebene zwar
auch verstirkt zur Kenntnis genommen,
aber sie sind eindeutig provinziell. Bestes
Beispiel: Die grofite Zeitung in Hindi,
immerhin Nationalsprache und mit Ab-
stand die groBte Sprache Indiens, ist seit
vielen Jahren Punjab Kesari (mit einer
Auflage von 780.000 im Jahr 1998). Die
Zeitung wird in Jalandhar im Punjab ge-
macht (weder eine politische noch eine
wirtschaftliche, kulturelle oder religitse
Metropole, nicht einmal eine mehrheit-
lich Hindi sprechende Stadt) und vor al-
lem im Nordwesten gelesen. Punjab Ke-
sari hat aus Zeiten der Ewmergency unter
Indira Gandhi, als die Zeitung verfolgt
wutde, die skurrile Angewohnheit beibe-
halten, auBlen das bunte ,,Magazin“ zu
drucken und mit den Nachrichten des
Tages auf Seite 3 anzufangen. Obwohl
die Medien neue Zielgruppen erreichen,

,Eine enge Bindung an
das politische Esta-
blishment hat fiir einen
Grolteil der indischen
Journalisten eine lange
Tradition...”

bestehen auf der Produzenten-Seite
wichtige soziale Grenzen weiter: So ha-
ben Frauen schitzungsweise nur acht
Prozent der Jobs in indischen Zeitungen.
Und das bedeutet natirlich, dafl ihre
Sichtweise seltener zur Sprache kommt:
Eine Frauen-Sendung im bengalischen
Fernsehen wird z.B. von einem Mann
gemacht - es habe keine qualifizierten
Journalistinnen gegeben, heit es zur
Entschuldigung. Noch weniger sind Da-
lits in den Medien prisent.

Zu einer nennenswerten Konzentration
der Eigentimer-Verhaltnisse, wie sie vie-
le westliche Lander kennen, ist es in In-
dien (zumindest bundesweit) bisher nicht
gekommen. Es gibt allerdings Dominan-
zen bis hin zu Quasi-Monopolen in eini-
gen Regionen; doch sind selbst diese

_stets in Gefahr, Konkurrenz zu bekom-

men, weil immer noch viele Zeitungen

neu gegriindet werden. Die nahe liegende
Vermutung, daf sich Zeitung, Fernsehen
und Internet untereinander die Medien-
Konsumenten abjagen, trifft in Indien
noch weniger zu als in westlichen Indu-
strielindern. Der Medien-Konsum insge-
samt steigt an, ohne dal eine Sittigung
des Marktes annahernd abzusehen wire.
Seit der Veroffentlichung von Habermas'
,Strukturwandel der Offentlichkeit* dis-
kutieren Medienwissenschaftler und -
kritiker immer wieder, ob moderne Mas-
senmedien eher zur Emanzipaton bei-
tragen, indem sie eine ,,6ffentliche Sphi-
re“ erst herstellen, oder ob die Kommer-
zialisierung nicht zu einer Art geistigen
Gleichschaltung unmiundiger Konsu-
menten fithrt. Mit Blick auf die indische
Situation wiren, auch was diese politi-
sche Dimension des Medienwandels an-
geht, schnelle Schlisse in die eine oder
andere Richtung verfriht - dazu ist zu
viel im FluB. Es gibt eine ganze Reihe
von Faktoren, die - bei allen Einschrin-
kungen - dafiir sprechen, da3 die 6ffent-
liche Debatte vielfiltiger wird. Eine enge
Bindung an das politische Establishment
hat fiir einen GrofBteil der indischen
Journalisten eine lange Tradition, auch in
Bereichen, die in Deutschland unbekannt
sind: Z.B. wohnen nicht wenige Journali-
sten in staatlich subventionierten Woh-
nungen. Solche alten Strukturen werden
dadurch aufgebrochen, daB Einkommen
und Status von Journalisten deutlich stei-
gen. Die wachsende Bedeutung der
Werbung mag zwar neue Abhingigkeiten
schaffen; aber zunehmende Konkurrenz,
die Verbreitung des Internets und ein
wachsendes Publikum sollten garantie-
ren, daf3 die freien Medien auch zukinf-
tig zu den Stirken der indischen Demo-
kratie zu rechnen sind.
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