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Serien und Seifenopem sowie sensati- 

onsheischenden Nachrichten gepragt sind 

und sich dem engen kulturellen Rahmen 

anpassen, der von den Werbekunden ak- 

zeptiert wird. Die enttauschende Kapi- 

tulation und Aufgabe der Ideate offent- 

lich-rechtlichen Femsehens, die wir ge- 

genwartig in ganz Siidasien beobachten, 

muB gestoppt werden. Die Spannungen 

zwischen demokratischen Werten, staat- 

licher Kontrolle und Formen privaten 

Medieneigen  turns, das sich in den Han- 

den einiger weniger Personen in Ubersee 

konzentriert, mussen in einer Weise auf- 

gelost und abgebaut werden, die es er- 

moglicht, Femsehen wieder sozialen 

Zwecken zuganglich zu machen, anstatt 

es ausschlieBlich zu Unterhaltungszwec- 

ken zu nutzen.

Satellitenprogramme konnten dazu 

beitragen, die Spat tungen auf dem Sub- 

kontinent zu iiberwinden. Durch die 

Ausstrahlung von unzensierten Nach­

richten kann Satellitenfemsehen zu ei- 

nem gegenseitigen Verstandnis von Pro- 

blemen beitragen, durch die Siidasiaten - 

insbesondere Inder und Pakistanis - seit 

Jahrzehnten voneinander entfremdet 

wurden. Gute, kulturspezifische Pro- 

grammgestaltung - z.B. fur Kinder - 

kann viel zu einer verbesserten Ausbil- 

dung und der Verbreitung von Wissen 

beitragen. Progressive Gruppen mussen 

nun in Zusammenarbeit mit fortschrittli- 

chen Politikgestaltem die regionalen Be- 

diirfhisse und Anspriiche an Satelliten­

femsehen feststellen. Die Humanisie- 

rung transnationaler Programmgestal- 

tung und das Beharren auf die soziale 

Verantwortung staatlicher Femsehan- 

stalten erfordem ein koordiniertes Vor- 

gehen der verschiedenen Regionen.

Da Satellitenfemsehen im Gegensatz 

zu Kino und Presse den ganzen Subkon- 

tinent erfaBt, mussen Siidasiaten aus al­

ien Landem zusammenkommen und die 

Einhaltung bestimmter Qualitatsstan- 

dards beim Satellitenfemsehen einfor- 

dem. Eine "Vereinigung siidasiatischer 

Rundfunkanstalten" konnte gemeinsame 

Richtlinien fur die Programmgestaltung 

ausarbeiten und beispielsweise Sende- 

rechte an einen Sender vergeben, der 

qualitativ hochstehende Kinderpro- 

gramme in regionalen Sprachen aus- 

strahlt und finanziert wird durch die 

Ausstrahlung von Spielfilmen und Sport 

auf anderen Frequenzen.

In der Satellitenrevolution liegt fur den 

siidasiatischen Rundfunk die groBe 

Chance, einen ethischen Rahmen fur 

eine neue Femsehkultur zu entwickeln. 

Damit kann Femsehen schlieBlich doch 

seiner offentlichen Verantwortung ge- 

recht werden als ein Medium, das vor 

allem die Bediirfhisse der Region an- 

spricht und nicht sein Publikum anasthe- 

siert. Dies ware ein Femsehen, das zu 

sehen sich lohnen wurde.

Femsehen in Nepal

Von Suman Pradhan

Es ist kein Staatsgeheimnis: Nepal be- 

sitzt das schlechteste Femsehen in ganz 

Siidasien! 'Nepal Television' (NTV), die 

staatliche F emseh-Monopolgesellschaft  

bietet eine solch fad-altbackene Kost an, 

daB die beiden beliebtesten Programme 

im Konigreich aus pakistanischen Serien 

am Dienstagabend und Hindi-Filmen am 

Samstagnachmittag bestehen.

Wenn es stimmt, daB der einzige Weg, 

der Satelliten-Invasion erfolgreich zu 

begegnen, darin besteht, gutes eigenes 

Femsehen zu produzieren, dann personi- 

fiziert 'NTV' das beste Beispiel dafiir, 

diesem Ziel konsequent entgegenzuar- 

beiten.

Die 'NTV'-Nachrichten kommen ohne 

jeden Pep daher; ihre antiquierten Fem- 

seh-Dramen gemahnen an die friihe Zeit 

des melodramatischen Theaters; eine 

feudale Mentalitat schreckt gute Fem- 

sehprofis ab, sich bei 'NTV' zu engagie- 

ren. Die Folge ist: Das nepalische TV- 

Publikum hat das Nepal-Femsehen in- 

zwischen als eine hoffnungslose Ein- 

richtung aufgegeben. Manch eitler Mini­

ster mag vielleicht noch das Programm 

ansehen, um sich selbst noch einmal 

stolz bei der Enthullung eines Denkmals 

zu erleben. Doch die breite Offentlich- 

keit schaut woanders zu, bei 

'Doordashan', 'Zee'- oder sogar 'PTV. 

Fiinf Jahre nach der Satelliten-Invasion 

zeigt sich jeder Mittelschicht-Haushalt 

mit einem oderer mehreren Satelliten- 

Kanalen verbunden.

'NTV - die ehemalige Monopol-Sta- 

tion - sieht sich im eigenen Land nun 

degradiert zu einem marginalen Spieler 

im Femseh-Geschaft. Obwohl sie seit 

zehn Jahren existiert, stagnieren ihre 

Einnahmen und reichen pro Tag nur 

noch knapp fur ein Sieben-Stunden-Pro- 

gramm.

Solange das 'NTV'-Femsehen so er- 

barmlich schlecht ist, macht es nicht 

einmal Sinn uber gesellschaftlich rele- 

vante Themen wie die elektronisch-kul- 

turelle Invasion von aufien, von Indien, 

Pakistan oder dem Westen, zu debattie- 

ren.

Erscheinen auch die Defizite von 

'NTV denen anderer staatlicher Fem- 

sehgesellschaften als nicht unahnlich, so 

zeigt sich die komplette Unfahigkeit der 

nepalischen Station, mit Erfolg zu rea- 

gieren, doch als einzigartig.

Wahrend andere, insbesondere Indiens 

'Doordashan', zunachst ebenfalls 

strauchelten, dann aber wieder auf die 

FuBe kamen, verharrt 'NTV' weiterhin 

in Biirokratismus und Starrheit.

Naturlich muBte es nicht so sein! Der 

aktuelle nepalische Markt ist groB und 

mobil genug, um fur kommerzielle In- 

teressen anziehend zu sein. Wenn 'NTV 

sich entschlosse, bei der Satelliten-Re- 

volution engagiert mitzutun, dann ware 

es auch in der Lage, nach Daijeeling, 

Sikkim, Siid-Bhutan - wo "Schusseln" 

momentan allerdings verboten sind - und 

zu einer beachtlichen nepalischen Dia­

spora-Bevolkerung nach Indien auszu- 

strahlen und damit ein wesentlich gro- 

Beres Publikum zu erreichen als derzeit.

Die nationale TV-Anstalt hat bislang 

mit Apathie auf die modemen Heraus- 

forderungen aus dem Ather reagiert. 

Programme, die neue Zuschauer gewin- 

nen konnten, sind viel zu rar, und po- 

pulare Entertainer wendeten sich in dem 

Moment mit Ekel ab, als 'NTV auch 

" Slapstick-Showmaster" beschaftigte, 

deren Haupteigenschaft die Mittelma- 

Bigkeit ist.

'NTV' produziert zudem ohne Not 

weiterhin seine amateurhaften "Bil- 

dungsprogramme" mit ihren einschla- 

femden Wirtschaftsdokumentationen und 

Nachrichtensendungen, die von langwei- 

ligen, unterlegenen Moderatoren prasen- 

tiert werden.

'NTV'-Direktor Kishore Nepal gibt 

zu, daB sein Sender bisher nicht in der 

Lage gewesen ist, mit Satelliten-Anbie- 

tem emsthaft zu konkurrieren. "Wenn 

wir nichts tun, verlieren wir noch mehr 

Zuschauer!" befiirchtet er plausibel.

Wenn 'NTV' allein nicht potent genug 

ist, ein qualitativ ansprechendes und zu- 

schauerfreundliches Programm zu reali- 

sieren, bleibt als einziger Weg, mit dem 

privaten Sektor zu kooperieren. So 

schlagt Abhaya Shrestha, der Vize-Di- 

rektor des 'Shangri-La-Kanals', eines 

privaten Satelliten-Verteilers, vor: 

"NTV sollte sich auf die Rolle der natio­

nal en Sendeanstalt konzentrieren, dabei
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aber das Produzieren von Femseh-Pro- 

grammen den Privaten iiberantworten."

Ein Sender von nationaler Bedeutung 

ist 'NTV' tatsachlich, was seine Ver- 

breitungskapazitat angeht: Man sendet 

mit einer groBen und sieben kleineren 

Stationen, versorgt die ostlichen und 

zentralen Regionen und erreicht damit 

immerhin 43 Prozent der 21 Millionen 

zahlenden nepalischen Bevolkerung. 

Auch die West-Region wird bald einbe- 

zogen werden.

Wahrend 'NTV' inhaltlich noch ori- 

entierungslos herumtappt, bereitet sich 

ein Privater bereits akribisch auf seinen 

Einstieg ins Satellitenzeitalter vor: 

'Space Time Network' (STN), Nepals 

groBter Kabel-Konzem, hat soeben von 

der Regierung die Lizenz erworben und 

sich mit den Betreibem des Panamsat-4- 

Satelliten, der uber dem Indischen Ozean 

kreist, und von Rimsat verstandigt, 

einen Transmitter zu pachten, um eigene 

- nepali-sprachige - Programme senden 

zu konnen.

Jamin Shah, President und leitender 

Manager von 'STN', schatzt, seine Ge­

sellschaft habe schon Programm fur vier 

Monate aufgezeichnet, und man ginge in 

Kurze uber Satellit. Shah ist uberzeugt: 

"Der nepalische Markt ist groB genug, 

um gute landessprachliche Programme 

anzunehmen."

Gefangen zwischen Zee und Zia

von Kamila Hyat

Die meisten Pakistani verstehen Hindi und deshalb schauen sie 'Zee TV'. Viele sagen, das sei besser, 

als sich weiterhin von dem von General Zia-ul-Haq vererbten staatlichen Propaganda-Fernsehen berie- 

seln zu lassen.

Es ist ein kiihler Marz-Abend in einem 

Bergflecken unweit der bekannten Hill- 

Station Murree. In einem kleinen Haus 

gruppieren sich 40 Manner und Kinder 

dicht gedrangt und dick eingemummt um 

ein Femsehgerat. Sie sehen sich gerade 

eine typische 'Zee-TV - Sendung an, 

mit umherwirbelnden Tanzerinnen und 

popularen Hindi-Filmhits.

Der Hausherr ist der erste stolze Besit- 

zer einer "Satellitenschussel", und seit er 

sie vor einigen Monaten hat installieren 

lassen, versammeln sich nahezu samtli- 

che Dorfbewohner allabendlich in sei- 

nem Femseh-Zimmer. Neben dem staat­

lichen Sender 'PTV (Pakistan Televi­

sion) mit seinen Seifenopem und Nach- 

richtensendungen, wahlen sie beim 

"Zappen" am haufigsten das 'Zee TV, 

nicht zuletzt deshalb, weil alle ubrigen 

Satellitenprogramme in Englisch ausge- 

strahlt werden, dessen die Leute im Dorf 

nicht machtig sind.

Viele von ihnen wissen nichts uber 

den Adressaten der Bilder, die sie taglich 

konsumieren; einige Jiingere besitzen 

immerhin eine diffuse Vorstellung von 

einer "riesigen Sende-Station auf einer 

Rakete". Darshan, ein 21-jahriger LKW- 

Fahrer, beschreibt den Reiz von 'Zee' 

so: "Wir mogen das Programm wegen 

der Hindi-Filme und der Songs. Sonst 

hatten wir ja nur 'PTV, wo nur Nach- 

richten und langweilige Politiker-Dis- 

kussionen laufen."

Diese verbreitete Ansicht entspricht 

naturlich nicht vollkommen der Wirk- 

lichkeit, doch Tatsache ist: Die indi­

schen Programme von 'Zee', 'Jain', 

'ATN', 'EL', 'Sony' oder 'Movie Club' 

sind unterhaltsamer als die pakistani- 

schen und erreichen deshalb regelmaBig 

hohe Einschaltquoten. Dies wird auch 

durch den Umstand erleichtert, daB die 

meisten Pakistani Hindi verstehen kon­

nen. Die Popularitat der Bollywood- 

Filmproduktionen und ihrer Stars ist oh- 

nehin immens: "Diese Art von Unterhal- 

tung war den Menschen in unseren 

Breiten schon immer am liebsten. Sie 

erlaubt ihnen die Flucht in eine Welt der 

Phantasie und Romantik und ist via Sa- 

tellitenfemsehen leicht zuganglich", 

weiB die Soziologin Saiqa Haider von 

der Universitat Leeds.

Frau Haider erforscht EinfluB und 

Wirkung der TV-Revolution. Soeben ist 

sie aus dem landlichen Beluchistan zu- 

riickgekehrt, aus der riickstandig-kon- 

servativen Dera Ghazi Khan-Region und 

berichtet fiber die Rezeption von Hindi- 

programm-Inhalten durch die Landbe- 

wohner: "Die Leute gewinnen vollkom­

men neue Vorstellungen vom Leben, die 

transportiert werden fiber die modemen 

Hindi-Serien, Filme und Theaterstucke. 

Langfristig wird das zweifellos seine 

Wirkung auf gesellschaftliche Verander- 

ungen nicht verfehlen."

Der Markt fur SAT-Femsehen expan- 

diert. Eine "Schfissel" kostet inzwischen 

unter 6.000 pakistanische Rupien, und 

damit wird sie fur eine wachsende Zahl 

Mittelschichtangehoriger erschwinglich. 

'Zee' und 'EL' werden am starksten 

nachgefragt, auch weil sie auf dem gan- 

gigen System AsiaSat empfangen werden 

konnen, auf dem sich auch eine Menge 

anderer Programmanbieter tummelt.

Pakistan hat noch kein Kabel-TV- 

System, obwohl jfingst erste Versuche in 

Karachi gestartet worden sind.

Ex-Luftmarschall Shafique Haider ist 

entschieden gegen die Zulassung indi- 

scher Kanale ans "Kabel": "Wir wollen 

indische Kultur oder Propaganda nicht 

auch noch offentlich promoten!" Viele 

jedoch geben inzwischen zu, daB sie die 

Unterhaltungsprogramme gut finden und 

die Nachrichten aktueller, als die des 

heimischen Senders 'PTV.

Zweifellos hat die Satelliten-Revolu- 

tion auch der pakistanischen Femseh- 

szene ein anderes Gesicht verliehen. 

Sowohl das Staatsfemsehen 'PTV' wie 

auch das halbstaatliche 'STN' (Shalimar 

Television Network) haben von der seit 

1988 erfolgten sukzessiven Liberalisie- 

rung nach der Kriegsrechtsara unter Zia- 

ul Haq profitiert. Mit Erfolg kopierten 

sie bei Musikshows und Filmprogram­

men Stil und Inhalt der privaten Anbie- 

ter. Dabei verwenden die meist jugend- 

lich-attraktiven Moderatoren auch immer 

haufiger die neue lingua franca: Eine 

Mischung aus Urdu und Englisch, die 

heute zunehmend en vogue wird. Schon 

kundigt 'STN' eine Serie von Spiel- 

Shows "nach 'Zee TV'-Manier" an.

Die "Zee-ifikation" der pakistanischen 

Gesellschaft wird nicht von alien als eine 

gesunde und positive Entwicklung be- 

trachtet. Die meisten Satelliten-Kanale 

senden billigst produzierte, flache Un­

terhaltungsprogramme. Da ist wenig 

Raum fur Qualitat, fur Dokumentari- 

sches oder Sozialengagiertes.

Der prominente Dokumentar-Filmer 

Mushtaq Gazdar, dessen streitbare Pro- 

duktionen uber eine Vielzahl gesell- 

schaftlich relevan  ter Themen (z.B. reli­

giose Bigotterie) intemationale Aner- 

kennung gefunden haben, formuliert ein 

vemichtendes Urteil uber die Hindi-Sa- 

tellitenprogramm-Macher: "Durch ihre 

ausschlieBliche Sing- und Tanz-Unter- 

haltung suggerieren sie den Zuschauem 

die vermeintliche Realitat eines gla- 

mourosen, problemfreien, aseptischen 

Lebens. Diese Art von Zauber ist nur 

eine gewisse Form von Prostitution!"

Gazdar bezweifelt, daB sie in der Lage
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