
Nepal

Du scheinst der Teppichindustrie zu wiinschen, daB sie ge- 

nauso verganglich ist wie die Moden, die sich in ihren Desi

gns und Farben widerspiegeln. Kann man das wirklich den 

Menschen in Nepal wiinschen? Du beschaftigst Dich viel mit 

Tourismus. Touristenziele sind auch Moden unterworfen, 

nicht nur das, die Tourismusindustrie ist auBerst anfallig ge- 

gen politische Instabilitat und Krisen. Ich wiinsche Nepal 

eine langwahrende und gesunde Tourismusindustrie, eine ge- 

sunde Teppichindustrie und viele andere arbeit- und brotge- 

bende Gewerbe. Als Agrarokonom und ehemaliger Ent- 

wicklungshelfer in Nepal weiB ich, daB die Moglichkeiten in 

der Landwirtschaft ausgelutscht sind und der nachwachsen- 

den Generation keine auskommlichen Chancen bieten. Ich 

wiinsche mir dariiberhinaus fur Nepal ein demokratisches 

Gemeinwesen, gestutzt auf kultureller und nationaler Identi- 

tat; und Freunde in aller Welt. Daneben mochte ich fur die 

Menschen in Nepal okonomische Prosperitat, politische Sta

bility und sozialen Fortschritt.

Was soli eigentlich Dein Hinweis, daB ich der Teppichbran- 

che angehore und gleichzeitig Vizeprasident der Deutsch-Ne- 

palischen Hilfsgemeinschaft (DNH) in Stuttgart bin? Zielst 

Du darauf ab, mir Interessenkollision und Loyalitatskonflikte 

zu unterstellen? Gegen bosartige Unterstellungen kann man 

leider nur wenig untemehmen. Ich hoffe, man nimmt mir ab, 

daB ich die beiden Tatigkeiten zu trennen weiB. Weder ist es 

mein Ziel, Mitglieder und Vorstand dazu zu bewegen, Mittel 

der DNH in den Teppichsektor zu lenken, noch benutze ich 

die Adressenlisten der diversen Nepal-Vereine, in denen ich 

Mitglied bin, um Teppiche zu verhokem. Allerdings gestehe 

ich, daB ich die mir bekannten Teppichleute in Nepal, Eu

ropa und USA schon angehe, damit sie der DNH Geld spen- 

den, um DNH Projekte zu fordem und Menschen in Nepal 

zu helfen.

Nun zu dem Vorwurf der Zahlenschusterei und dem angeb- 

lich bosen Spiel, vom Kern des eigentlichen Problems abzu- 

lenken. Ich habe keine eigenen Zahlen ins Spiel gebracht. Ich 

habe versucht nachzuweisen, daB die CWIN-Zahlen nicht 

konsistent sind (300.000 Beschaftigte in der Teppichindu

strie, davon 50 % Kinder). Als Beweis habe ich andere Zah

len aus der CWIN-Studie genommen, wonach ein Knupfer im 

Monat vier Quadratmeter kniipft. Unterstellt man, daB wegen 

der Dasain- und Tiharfestwochen nur etwa zehn Monate ge- 

arbeitet wird, kommt man auf eine Arbeitsleistung von 40 

qm pro Jahr und Kopf. Nach den Statistiken, die ziemlich 

genau sind, weil fast alles exportiert wird, wurden in Nepal 

im letzten Jahr ca. 2.400.000 qm Teppiche erzeugt. Danach 

konnen nur etwa 60.000 Menschen als Knupfer in der Tep- 
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pichindustrie gearbeitet haben. Den Anteil der Kinder kann 

ich nur schatzen. Ich sagte deshalb, um auf der sicheren Seite 

zu sein, daB von diesen Beschaftigten vielleicht 20 % unter 

14 Jahren seien. In einem anderen Artikel in 'NEPAL IN

FORMATION' auf Seite 18 wird gesagt, daB in 23 uber- 

pruften Industriebetrieben (Teppichbetriebe?!?) mit 6883 Be

schaftigten 931 Kinder unter 14 Jahren beschaftigt waren. 

Das sind etwa 13,5 % der Beschaftigten. Danach waren etwa 

8.000 Kinder und nicht 150.000 Kinder in der Teppichindu

strie beschaftigt. Das sind nach unseren MaBstaben und nach 

nepalesischem Gesetz 8.000 Kinder zuviel. Es ist eine 

Schande fur Staat, Gesellschaft und die Untemehmer in der 

Teppichindustrie, daB sie dieses relativ kleine Problem nicht 

losen konnen. Ich habe keine Statistiken zur Hand, deswegen 

entschuldige die ungenaue Schatzung. Ich schatze den Bevol- 

kerungsanteil der 9- bis 13-jahrigen - also die relevante Al- 

tersgruppe, die als Mindeijahrige infrage kommen - auf ca. 

12 % der Gesamtbevolkerung in Nepal, mithin rund 2,2 

Millionen Kinder in dieser Altersgruppe. Somit ware weniger 

als 0,4 % dieser mindeijahrigen Altersgruppe in der Tep

pichindustrie beschaftigt. Sieht man diese Proportionen und 

laBt sich von der Ahnung leiten, daB viele der Heranwach- 

senden, mit oder ohne Schulausbildung, voraussichtlich keine 

dauerhaften Jobs finden, so wundert einen nicht, daB viele 

der Mindeijahrigen glucklich sind, einen Job als Teppich- 

kniipfer zu haben. Damit heifie ich das nicht gut. Ich versu- 

che nur, auch diese Kinder oder deren Eltem zu Wort kom

men zu lassen.

Ich bin ein ungeduldiger Mensch. Mir geht es nie schnell ge- 

nug voran. Deswegen bin ich vielleicht manchmal etwas 

schroff. Fur diese meine Wesensart bitte ich um Verstandnis. 

Viele Jahre intensiver, vom Arbeitsleben gepragter Begeg- 

nung mit Nepal und Bangladesh, ihren Menschen und Kul- 

turen haben mir nicht die sprichwortliche asiatische Duld- 

samkeit beschert. Nein, ich bin uber viele Entwicklungen in 

unserer Gesellschaft und in Nepal besorgt und wutend.

Ubrigens teile ich Deine Abneigung gegen Zahlen. Ich bin 

nicht an Zahlen an sich interessiert, schon gar nicht an zwei- 

stelligen Angaben hiter dem Komma, aber mich interessieren 

GroBenordnungen, und ich denke, daB es anderen intelli- 

gengten Menschen ahnlich gehen muB. Die Zahlen sagen 

uns, ob ein Problem ein wirkliches oder ein vorgeschobenes 

Problem ist. AuBerdem leiten sich daraus MaBnahmen ab, die 

den betroffenen Menschen dienen konnen. Aber zu dieser 

Diskussion kam es gar nicht. Mit freundlichen GruBen, An

dreas Falk, Wiesbaden

Lieber Andreas,

Du scheinst meinen Beitrag als personlichen Angriff zu se- 

hen. Aber es geht bei der Teppichkampagne (NCC) nicht um 

Dich, wie neutrale Beobachter unschwer erkennen, sondem 

um die Kindersklaven in der Teppichindustrie sowie um 

einen Bericht fiber das Seminar "Kinder in Sudasien" in 

Dortmund, das im Mai vom Siidasien-Buro, der Deutsch-Ne- 

palischen Gesellschaft und dem Human Rights Forum Nepal 

(HURFON) veranstaltet wurde.

Dort erlebten uber 100 Teilnehmer Deinen Angriff auf Bijaya 

Sainju von Child Workers in Nepal (CWIN) im AnschluB an 

seinen Vortrag mit. Den habe ich in einem Absatz zusam- 

mengefaBt und dabei die Gegenargumente aus Teilnehmer- 

kreisen verwendet. Die Stimmung hast Du selbst gegen Dich 

erzeugt und in Gesprachen mit Teilnehmem wahrend der Ta- 

gung dariiberhinaus noch vertieft. Einem (nicht Bijaya) hast 

Du durch Dein Verhalten regelrecht "Angst eingefloBt". Es 

steht nirgendwo geschrieben, daB Du Kinderarbeiter beschaf

tigst, und diesen Eindruck wollte ich auch nicht erwecken. 

Hiermit stelle ich das ausdrucklich klar, okay?!

Deine Argumente und Dein Auftritt wurden jedoch als 

"beredtes Beispiel" fur die Uneinsichtigkeit der Teppichbran- 

che gesehen. Du hast dort einzig und allein Bijaya, seine 

vorgetragenen Zahlen und die Kampagne in Nepal angegrif- 

fen und mit keinem Wort zu verstehen gegeben, daB sich et-
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was andem muB. Deine Argumente waren vielmehr ein 

wichtiger Baustein, CWIN bei der Kampagne zu unterstiit- 

zen. Die Nepal Carpet Campaig (NCC) wurde nach Bijayas 

Vortrag und Deinem Auftritt gegriindet. Das Seminar hatte 

diese Griindung nicht zum Ziel, sondem diente dafur plotz- 

lich als Plattform. Hattest Du Dich - in den Augen der Teil- 

nehmer - anders verhalten, ware vielleicht etwas ganz anderes 

dabei herausgekommen! Aber was nicht ist, kann ja noch 

werden.

DaB ich mir die Freiheit erlaube, in meinem Bericht zu er- 

wahnen, daB Du jetzt Vize-Prasident der Deutsch-Nepali- 

schen Hilfsg&neinschaft (DNH) bist und Dich als "Erfinder 

der europaischen Designs" bezeichnest, liegt daran, daB ich 

Joumalistin bin und keine Hofberichterstatterin - bei aller 

Liebe zu Nepal und den Freudschaftsvereinen, die ich be- 

kanntermaBen sonst kraftig unterstiitze. Als Joumalistin habe 

ich - auch - die Aufgabe, Neuigkeiten mitzuteilen, 

Zusammenhange und Verbindungen aufzuzeigen. Warum 

sollte ich diese Fakten weglassen? DaB Du jetzt Vize der 

DNH bist, ist doch nichts negatives und der "Erfinder" auch 

nicht (dazu gleich noch mehr).

Verwundert hat mich jedoch, daB Du in Deinem Telefonat 

mit mir (kurz nach dem ersten Erscheinen meines Berichts) 

mehrfach von den Propaganda-Methoden der Nazis und 

insbesondere von Goebbels sprachst und offensichtlich eine 

Parallele herstellen wolltest, was nicht unbedingt fur Deine 

Kritikfahigkeit spricht. Als offentliche Person soiltest Du mit 

Veroffentlichungen, die Dir miBfallen, anders umgehen. Du 

bist in der letzten Zeit haufiger namentlich erschienen, vor 

allem in Nepal, immer in der Verbindung DNH - Nationen- 

garten auf der IGA in Stuttgart - Sponsoren: Teppichindustrie 

und Euer Verein "Supporting Association of genuine Nepali 

Tibetan Carpets (SNTC)". Du hast diese Verbindung selbst 

hergestellt! Denk nur an den DNH-eigenen Bericht in der Ri

sing Nepal vom 11. Juni 1993, Seite 4, "Nepal Garden bags 

gold medal".

Hellhorig machte mich auch Deine iiberaus heftige, seiten- 

lange und bundesweite Reaktion, obwohl Du nur in einem 

Absatz vorkamst. Du gibst mir als Joumalistin einen 

"Tadel", was Du geme darfst, auch zu Unrecht. Denn nicht 

ich, sondem "CWIN glaubt nicht, daB die Tep

pichindustrie... freiwillig einen Teil ihres Profits in verbes- 

serte Arbeitsbedingungen steckt", vgl. meinen Text. Ich habe 

nicht "voll daneben geschossen", wenn ich Referenten zi- 

tiere. (Wenn Dir Aussagen eines Politikers nicht passen, 

kannst Du auch nicht den zitierenden Joumalisten - als Uber- 

bringer - beschuldigen, sondem muBt Dich an den Politiker 

halten, meinst Du nicht auch?)

Du wehrst Dich, daB ich Dich als "Erfinder der europaischen 

Designs" bezeichnete: "Diesen Satz muB man sich auf der 

Zunge zergehen lassen. So eine unsinnige Feststellung traut 

man nicht einmal seinen liebsten Feinden zu. Ich kann nicht 

der Erfinder des europaischen Designs sein, da ich weder Er

finder noch Designer bin". Gut, vielleicht schreibst Du dem- 

nachst bei Deinen Selbstdarstellungen dazu, wem diese Ehre 

gebiihrt! Ware "eingefuhrt" richtiger? Ich habe jedenfalls nur 

Deine eigenen Worte aus der Kandidatur fur den Stellvertre- 

tenden Vorsitzenden der DNH zitiert: "...fing ich an, euro- 

paisch inspiriertes modemes Design einzufuhren und kreierte 

mit meinem tibetischen Partner die ersten modemen Tibeter, 

die mittlerweile Klassiker geworden sind. Der Markt griff 

diese Ideen begierig auf, was u.a. zu dem heutigen Boom mit 

den Tibeter-Teppichen gefuhrt hat". Du soiltest ubrigens 

auch um eine Richtigstellung im neuesten Yearbook der In

dian Carpet Exporters bitten. Im Beitrag "History of the Ti
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betan Carpets in Nepal" von Ted Worcester, Nepal, heiBt es 

zum deutschen Markt: "Totally abstract all over designs ba

sed on Bauhaus and Art Deco concepts were also emerging, 

led by young German designers Andreas Falk, C. Schmidt as 

well as Roesner".

Auch Dein siiffisanter Seitenhieb, ich gehorte 

"wahrscheinlich nicht zu den Menschen, die es mit Zahlen 

besonders genau nehmen", ist ein SchuB nach hinten. Wolf 

Donner hat zwar in der Besprechung meines neuen 

Sympathie Magazins "Nepal verstehen", auf die Du Dich be- 

ziehst, von "kleinen statistischen Mangein" gesprochen, als 

er meine Zahlen mit denen des neuesten "Human 

Development Report" verglich. Aber wenn Du ordentlich re- 

cherchiert hattest, wiirdest Du festgestellt haben, daB ich sehr 

wohl sehr genau gearbeitet und die neueste offizielle Statistik 

aus der nepalischen Volkszahlung 1991 verwendet habe. 

Zahlen, die bis zum RedaktionsschluB im Marz 1993 vor- 

lagen.

Trotz dieser Auseinandersetzung wiirde die Teppichkampa- 

gne es begruBen, wenn irgendeine konstruktive Zusam- 

menarbeit zustande kame. Konkreter Vorschlag an die Sup

porting Association of Genuine Nepali Tibetan Carpets 

(SNTC), in der Du im "AusschuB fur Entwicklungshilfe" zu- 

standig bist und Herr Wieland Neuberth (Roesner Creation) 

Pressesprecher ist: Die SNTC-Kriterien enthalten zwar den 

Umweltschutz "All carpets are washed in Europe by leading 

washing companies, members of SNTC, according to strict 

environmental controls", aber keinen einzigen Satz zum 

Schutz der Arbeiterlnnen oder zur Ablehnung von Kinderar- 

beit. Vielleicht konnte das einmal mit den Mitgliedem dis- 

kutiert und in die Kriterien aufgenommen werden. Auf die 

Einladung, "den Betrieb in Nepal zu besuchen", kommen 

Mitglieder der Teppichkampagne geme zuriick. Gilt das wohl 

auch fur die Betriebe der anderen SNTC-Mitglieder? Wenn 

ich wieder in Nepal bin, werde ich auch geme der Einladung 

folgen.

Wie konnte man zusammenarbeiten, ohne daB Du die Kam

pagne weiterhin personlich nimmst? Ich wiederhole, Du bist 

nicht Zielscheibe der Kampagne! Die Auswuchse in der Tep

pichindustrie sind es. Die Kampagne will der Industrie als 

solcher auch keinesfalls schaden. Aber sie wird sich - in ganz 

Siidasien - weiterhin stark machen fiir eine Verbesserung der 

Arbeitsbedingungen, fur eine langfristige Abschaffung der 

Kindersklaven und fiir eine umweltvertragliche Herstellung 

der Teppiche. In diesem Sinne viele GriiBe, Ludmilla Tiiting, 

Berlin.
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