Nepal

Yom Webstuhl zum Reichtum

Tibetaner verwandeln ihre Volkskunst in Nepals Exportschlager

i

von Binod Bhattarai
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Tibetische Teppichkniipferin (Foto: Walter Keller)

An einem Tag in den friihen sechziger
ahren dieses Jahrhunderts, als die aus
ibet ins Exil Geschickten noch neu in
Kathmandu waren, bemerkte der Jesui-
tenpater Marshall D. Moran (heute ein
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munterer 84-jdhriger) in der Ortschaft
Jawalkhel einen "schibigen Fliichtling",
der ein Biindel von hdlzernen Stiben
umfaBt hielt. Auf seine Nachfrage hin
erfuhr Moran, daB sich die Holzstibe zu

einen tragbaren Webrahmen montieren
lieBen, mit dem man kleine Teppiche
herstellen konnte.

"Die Fliichtlinge waren Analphabeten,
liefen in Lumpen und brauchten Hilfe.
Ich wufite, daB Thnen die Vorlegertep-
piche helfen wiirden", sagt Moran, der
Griindungsmitglied des damals gerade
entstehenden 'Nepal International Tibe-
tan Refugee Relief = Committee'
(Internationales Hilfskomitee Nepals fiir
Fliichtlinge aus Tibet) war. Und sie ha-
ben ihre Sache gut gemacht. "Innerhalb
von drei Jahren hatten die Fliichtlinge
die dunklen und schmutzigen Zelte der
Jawalakhel-Fliichtlingssiedlung verges-
sen, trugen Armbanduhren und lebten in
Mietwohnungen".

Was das Hilfskomitee getan hat, war,
den Mann mit dem Webstuhl zu veran-
lassen. zehn andere auszubilden, die
selbst wiederum zehn weitere anlernten.
Schon bald breitete sich mit der Hiife
internationaler Organisationen das Tep-
pichweben auf alle fiinf tibetanischen
Siedlungen in Nepal aus, von Dhorpatan
im mittleren Westen bis nach Solu im
Osten. Indem die Teppichindustrie
durch die Tibet-Verbindung eine inter-
nationale 'Pille' der Unterstiitzung er-
hielt, wurde sie gewissermaBen in diesen
Fliichtlingslagern ins Leben gerufen.

Bemerkenswerterweise ist das, was am
Anfang als Handwerksunternehmen von
Fliichtlingen begonnen wurde, so ge-
wachsen, daB es zu einem ausgemachten
kommerziellen Erfolg geworden ist, der
an vorderster Stelle unter den Exportgii-
tern des Landes rangiert. 1976 waren es
gerade 50.000 Quadratmeter Teppiche,
die exportiert wurden; 1990 waren die
Exporte mit 1.2 Millionen Quadratmeter
bereits auf mehr als das Zwanzigfache
angewachsen. Der Wert belief sich auf
70 Millionen US-Dollar. Im Vergleich
dazu beliefen sich 1989 die Einnahmen
aus der Tourismus-Industrie auf etwa 68
Millionen Dollar, die Textilexporte lie-
gen bei etwa 30 Millionen US-Dollar
pro Jahr. Die Teppichproduzenten sind
zuversichtlich, daB sie in diesem Jahr
1.5 Millionen Quadratmeter exportieren
konnen.

Die Teppichindustrie schatit nach An-
gaben der Hersteller derzeit Arbeit fiir
etwa 300.000 direkt oder indirekt Be-
schiftigte, wobei Kniipfer, Wischer,
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Transporteure und so weiter gezihlt
werden; allerdings gibt es keine Mog-
lichkeit, diese Zahl zu bestitigen.

Ein Hauch von Tibet

Die frilhen Vorleger, die die Siedlun-
gen hervorbrachten, waren in leuchten-
den Farben gefertigt, ensprechend der
Tradition mit tibetanischen und chinesi-
schen Motiven versehen, wie dem
Phoenix, Schneeldwen oder Drachen.
Sie besaBen keine Einfassung und kamen
in der StandardgréBe 1,80 cm x 90 cm
oder kleiner auf den Markt.

Die ersten Teppiche hatten den
schweizerischen Markt 1962 erreicht; in
den folgenden 15 Jahren half Nepals auf-
strebende  Tourismus-Industrie, den
Handel mit Teppichen zu forcieren. Auf
einem Markt, der versuchte, Trodelkram
an die Touristen zu verhokern, wurden
die Teppiche ein Blitzerfolg. Die Vorle-
ger waren attraktiv und boten auch einen
Hauch von dem damals fiir Besucher
verbotenen Tibet, nicht nur, weil sie aus
roher tibetanischer Schafwolle gefertigt
waren.

Als die internationale Nachfrage nach
Teppichen aus Nepal wuchs, stiegen
auch viele nicht-tibetanische Unterneh-
mer in das Geschift mit den Woller-
zeugnissen ein. In zunehmendem Mafle
begannen nicht nur Tibetaner, sondern
auch arme Menschen aus dem

schen Teppichen auf Ware um, die ein
Haushaltsgegenstand in einem westlichen
Heim werden konnte. Diese sogenannten
tibeto-nepalesischen Teppiche, die durch
ein Design gekennzeichnet sind, das
mehr freien Raum und weichere oder
'natiirlichere' Farbtone beinhaltet, haben
anscheinend genau ins Ziel getroffen.
Solche prahlerischen Aussagen modgen
in Anbetracht noch nie dagewesener Ex-
porte entschuldigt werden. Zweimal in
der Woche rumpelt ein russischer Luft-
frachtjet der Marke Iljushin tridge iiber
die Startbahn des Flughafens von Kath-
mandu. Gechartert von der Lufthansa,
ist jeder Flug mit 25-30 Tonnen tibeto-
nepalesischer Teppiche beladen, die fiir
den europiischen Markt bestimmt sind.
Selbst bei diesem Flugdienst gibt es
mindestens einen Riickstand von 200
Tonnen, der an der Landebahn darauf
wartet, verladen zu werden. "Wir beno-
tigen vielmehr Fliige, um die Nachfrage
zu befriedigen. Es dauert Monate, um
eine Lieferung auszufiihren", sagt ein
Hersteller. Einer, der den Markt studiert
und analysiert hat, sagt, daB Nepal im
Wettbewerb mit herkémmlichen Export-
lindern wie Marokko sogar einen noch
groBeren Marktanteil gewinnen kann,
obwohl das Land schon einer der groBen
Teppichlieferanten des Weltmarktes ist.
Ironischerweise ist es gerade die grobe
(manche wiirden sagen 'schlechte') Qua-

litdt der Teppiche Nepals, die den Markt
garantieren. Die schiefen Linien, die
dem Kathmandu-Export sein Aussehen
geben, gelten auch als sein besonderer
Appeal. Die Verwendung tibetanischer
Schafwolle, zu gleichen Teilen mit neu-
seelandischer Wolle gemischt, verleiht
den nepalesischen Teppichen in den
Worten des Teppichhdndlers "Sprung-
kraft, Langlebigkeit und Glanz". Die
gleiche Mischung steht anderen Her-
stellern nicht zur Verfiigung, weder in
Indien (dort gibt es keine tibetanische
Wolle) noch in Tibet (wo man keine
Neuseelandwolle verwendet). Dariiber
hinaus waren die nepalesischen Produ-
zenten in der Lage, sich schnell dem
wechselnden Kundengeschmack anzu-
passen und ihre Lieferverpflichtungen zu
erfiillen.

Gefahren der Industrie

Trotz beeindruckender Exporte bringt
das Teppichgeschift seine Probleme mit
sich. Sie umfassen die ganze Themens-
kala von Kinderarbeit und schlechten
Arbeitsbedingungen bis hin zum Mangel
an Qualititskontrolle und steigendem
Wettbewerb. Ein schwerwiegendes Hin-
dernis ist der Mangel an Ausbildungs-
moglichkeiten, nicht nur um Kniipferin-
nen und Kniipfer auf ihre Tatigkeit vor-
zubereiten, sondern auch Manager, De-
signer und Qualititskontrol-
leure. Trotz der GroBe der

hiigeligen nepalesischen Hin-
terland, Teppiche zu weben,
vor allem die Gruppe der Ta-
mang.

Heute sollen sich mehr als
70 Prozent der Produktion Ne-
pals im Eigentum der Tibeta-
ner befinden. Wihrend die
meisten Fabriken in Privatbe-
sitz sind, wendet einer der
grofBten Hersteller, das 'Carpet
Trading Center', das 1966 ein-
gerichtet wurde, um die Tep-
piche zu vermarkten, die in
den tibetanischen Siedlungen
produziert werden, die ErlGse
weiterhin fiir jene Lager auf.

Die Branche hatte allerdings
auch ihre Einbriiche. 1977/78
zum Beispiel fiel der Markt in
eine Krise, die einer Uber-
produktion und dem Erlahmen
des Kaufinteresses an immer
denselben alten Schneelowen
und Drachen angelastet wurde.
Den Teppichmachern wurde
klar, daB es einen grdBeren
Markt in Europa, besonders in
Deutschland und der Schweiz
gab, wenn sie iiber die traditio-
nellen Designs hinausgingen.
Die Produzenten aus Kath-
mandu stellten nach und nach
von 'volkstiimlichen' tibetani-

Tibeter-Teppiche aus dem Koénigreich am
Himalaya zwischen Tibet und Indien erfreuen
sich einer immer groBeren Beliebtheit.

Die handgesponnene Wolle wird von Tragern aus
dem tibetanischen Hochland tiber die Himalaya-
Passe gebracht. Mobel-Franz |aBt in Nepal unter
sorgfaltiger Aufsicht, die schonsten Teppiche und
Briicken in modernen und zeitlosen Dessins knlipfen.

Aus der Werbung von 'Mébel-Franz'

Branche liegt all das in einer
Hand.

Teppichkniipfer werden pro
Quadratmeter hergestellten
Teppichs bezahlt. Je nach Mu-
ster und Anzahl der Knoten
kann es bis zu vier Tage dau-
ern, einen Quadratmeter her-
zustellen. Vor ihrem Arbeits-
kampf vom Juni 1990 lagen
die Léhne zwischen 200 und
250 nepalesischen Rupien pro
Quadratmeter. Die Verhand-
lungen, die auf die Streiks
folgten, fiihrten zu einem er-
hohten Satz von 350 Rupien
pro Quadratmeter. Diejenigen,
die in den nicht auf Profit aus-
gerichteten 'Carpet Trading
Centres' arbeiten, erhalten laut
Manager Thinley Paljor bes-
sere Lohne von bis zu 400 Ru-
pien pro Quadratmeter, mit ei-
nem 15 prozentigen Bonus fiif
gute Arbeit.

Die Kosten, um heute einen
Teppich herzustellen, betragen
1.615 Rupien pro Quadratme-
ter (ungefihr 50 US-Dollar)
nach Angaben der 'Central
Carpet Industry Association’
in Kathmandu. Die Regierung
hat einen Exportgrundprets
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Die indische Konkurrenz fiihrt ihre Ware vor. (Foto: Walter Keller)

von 72 US-Dollar pro Quadratmeter fiir
8waschene und von 67 Dollar fiir un-
8waschene Teppiche festgelegt. Wegen
fallender Wollpreise sagen viele Her-
steller, der Grundpreis der Regierung sei
2 hoch, was Spielraum dafiir lasse, daB
man von Produzenten in Indien unter-
boten werde.

Fiir eine Industrie, die fiir Nepal so
lebensnotwendig ist wie die Teppich-
branche, fehlt bisher eine Behorde, die
Qualitit und Mindeststandards der Pro-
duktion sichert. GroBhéindler wurden
abgeschreckt, weil einige Hersteller Mi-
Schungen von 70 Prozent Neuseeland-
und nur 30 Prozent Tibetwolle verwen-
deten. Dies geschieht, weil Neuseeland-
Wolle billiger ist, und auch wegen zu-
Tuckgehender Lieferungen und Qualitat
der Wolle aus Tibet. Vor ein paar Jahren
behalfen sich einige Hersteller sogar
damit, daf sie Wolle verwendeten, die
Von fertigen Teppichen geschoren wor-
de}l war, was nur das MiBtrauen der
Kdufer und zeitweilige Einbufen am
Mar_kt einbrachte.

Bis vor kurzem wurden die Teppiche
mMeist im Ausland (Deutschland und
Schweiz) gewaschen, das heift chemisch
behandelt. Zum gegenwartigen Zeit-
punkt jedoch, mit der Errichtung eines
Waschbetriebes, werden etwa 70 Prozent
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der Teppiche in fertiger Form exportiert.
Diese Entwicklung und die direkte
Frachtverbindung nach Frankfurt haben
Einzelhdndler unmittelbar nach Nepal
gezogen.

Allerdings ist der Waschvorgang ge-
fahrlich fiir die Arbeiterinnen und Ar-
beiter, weil er das Handhaben von Siu-
ren und Laugen beinhaltet, meist ohne
entsprechende Sicherheitsvorkehrungen,
und die meisten Waschbetriebe leiten die
gefahrlichen und unbehandelten Abwas-
ser in die nachste Kanalisation oder den
nichsten Graben ein. Der Umwelteinflufl
des Waschens mag erheblich sein; aller-
dings sind bisher keine Untersuchungen
zu diesem Thema durchgefiihrt worden
(siehe dazu auch den folgenden Beitrag).

Ein anderes gesundheitsrelevantes
Problem, das nicht entsprechend ange-
gangen wird, besteht in Atembeschwer-
den, die durch freie Fasern in der Luft
der Teppichfabriken verursacht werden.
Vor allem die Frauen, die Wolle kdm-
men, spinnen und weben oder kniipfen
sind davon betroffen.

Frauen und Kinder
Die Hochglanz-Reisemagazine tendie-

ren dazu, das Teppichkniipfen als ange-
nehmen Beruf zu romantisieren. Genau

genommen sind viele der heutigen Tep-
pichfabrikarbeiter Fliichtlinge einer an-
deren Art. Sie sind Wirtschaftsfliicht-
linge, die aus der ldndlichen Armut Ne-
pals fliichten. Die meisten der nicht-ti-
betanischen Kniipfer entstammen den
Hochlandstimmen wie den Tamangs,
Gurungs und Rais. Kiirzlich haben
Brahmins, Chhetris und interessanter-
weise auch Dhimals aus der Tarai-Re-
gion begonnen, auf der Suche nach Be-
schiftigung zuzuwandern.

Die meisten der Arbeiter sind Frauen.
Eine kiirzlich ver6ffentlichte Studie von
'Freedeal', einer Rechtshilfe- und For-
schungsgruppe in Kathmandu, wies dar-
auf hin, daB 19 Prozent der Teppichar-
beiter Kinder unter 14 Jahren sind; 33
Prozent sind Minderjdhrige zwischen 14
und 16; 30 Prozent Frauen und nur 18
Prozent erwachsene Ménner.

Frauen und die groBeren Kinder be-
treiben die Webstiihle, wihrend jiingere
und Kleinkinder daneben spielen. Die
Fabriken sind meist beengt und schlecht
beliiftet. Die Arbeiterinnen und Arbeiter
werden meist von Subunternehmern an-
geworben und auch von ihnen bezahlt.
Weil die Lohne auf der individuellen
Arbeitsleistung beruhen, neigen die
Kniipferinnen und Kniipfer dazu, bis zu
12 Stunden zu arbeiten.
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Junge Madchen aus den Dorfern kon-
nen eine leichte Beute fiir skrupellose
Vermittler werden, sagt Prabha Thacker,
die gerade eine Studie iiber die Arbeite-
rinnen in 44 Teppich-Fabrikationsein-
heiten fertiggestellt hat. Sie kritisiert die
Arbeitsbedingungen der Frauen, die sie
beobachtet hat und duflert sich besonders
besorgt iiber das Schicksal der jungen
Arbeiterinnen.

Es heifit, die Teppichproduzenten be-
vorzugten Kinder gegeniiber Erwachse-
nen, weil ihre geschickten Hénde die
Kinder zu idealen Kniipfern machen.
Nach einer Studie der Gruppe 'Child
Workers in Nepal' iiber Kinder, die in
Teppichfabriken beschiftigt sind, arbei-
ten 35 aus einer Stichprobe von 37 Min-
derjdhrigen im Durchschnitt 14 Stunden
pro Tag. Dariiber hinaus wird die Hilfte
der Kinder durch Verwandte oder Ver-
mittler bezahlt, die einen Teil des Geldes
fiir sich behalten.

Gauri Pradhan, Direktor der 'Child
Workers in Nepal', sagt, seine Gruppe
denke tliber eine Reihe von Wegen nach,
um das Problem anzugehen, zum Bei-
spiel Aufkleber anzubringen, und an die
Kéufer zu appellieren, nur Teppiche zu
kaufen, die Aufkleber tragen, auf denen
bescheinigt wird, daB keine Kinderar-
beiter zur Teppichherstellung herange-

zogen wurden.

Sunder Bhawani von den Dolpa Tep-
pichwerken meint, das Thema Kinderar-
beit sei in Nepal in Verbindung mit der
Vermarktungspolitik aus dem Lot ge-
bracht worden. "Indische Hersteller, die
selbst das Ziel der Kritik von Kinder-
rechtsgruppen waren, konnen Kinder so
leicht nicht mehr beschiftigen. Deshalb
versuchen sie nun, den nepalesischen
Markt zu sabotieren, indem sie hier das
Thema aufriihren. "

Ein Blick nach Indien

Die nepalesischen Teppichproduzenten
haben noch andere Sorgen, wenn sie auf
das Gebiet siidlich der Grenze schauen.
Binod Gyawali von 'Namaste Carpets'
sagt: "Das Label 'Made in Nepal' hat
uns die ganze Zeit geholfen zu verkau-
fen, aber wie lange kann guter Wille al-
lein uns vorn halten?" Nepalesische Ex-
porteure weisen darauf hin, daB die indi-
sche Regierung finanzielle Anreize fiir
Einkiinfte aus dem Export in Héhe von
18 bis 21 Prozent zur Verfiigung stellt.
Sie sagen, tibetanische Teppichprodu-
zenten in Dalhousie, Ludhiana, Gang-
tok, Benares und Dharamsala seien in
steigendem Mafe in einer vorteilhafteren
Lage als die nepalesischen Hersteller.

Die tibetanischen Fliichtlinge gaben |
Nepal eine vollig neue Industrie, aber |
sind die Teppiche von heute tibetanisch?
Die tibetanischen Motive von 1960 wur-
den durch Muster ersetzt, die wahr-
scheinlich eher die geometrisch-abstrak- |
ten oder modisch-phantasievollen
Kreationen von Design-Studios in
Frankfurt oder Miinchen darstellen, die
per Telefax den Herstellern in Nepal |
tibermittelt worden sind. Diese Teppiche |
sind weder tibetanische noch nepalesi- |
sche, sie sind nicht einmal tibeto-nepale- |
sische. Thr Design mag europdisch sein;
das Material ist eine Mischung aus tibe-
tanischer und neuseelindischer Wolle.
Die Kunstfertigkeit stammt aus einem
Pool der Arbeitskraft von den Hiigeln |
und Ebenen Nepals, der tibetanischen |
Diaspora; das zugehérige Management

_ ist tibetanisch und nepalesisch. Die Tep-

pichbranche hat am Ende eine dynami-
sche nepalesische Industrie hervorge-
bracht, die sich eine beneidenswerte Ni-
sche auf dem modernen Marktplatz ab-
gesteckt hat.

(Ubersetzung: Franz-Josef Conraths)
(B. Bhattarai ist Reporter fiir die in Ka-

thmandu erscheinende Tageszeitung 'The
Rising Nepal').

Der neueste Teppichskandal,
schiittert,

tickt.

ses verwundbaren,
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der Kathmandu er-
ist nicht etwa nur wieder einer,
tiberhéhten Rechnungen und doppelter Buchfiihrung
zu tun hat wie sein Vorganger im Jahre 1975.
ner "freien Marktwirtschaft" sind dies ja Ubliche Ge- Es
schéaftspraktiken. Nein, der heutige Skandal ist wie
eine Zeitbombe, die gegen unser eigenes Uberleben
Wenn wir nicht bald handeln und sie ent-
scharfen, kann es zu spéat sein. Heute gefadhrdet die
unkontrollierte, ja sogar bewuf3t unterstitzte Vermeh-
rung von Teppichfabriken - und speziell Teppich-
waschanlagen - unsere Existenz, und die Zukunft die-
einst grinen Tales von Kath-
mandu. Es gibt keine Gesetze Uber Schutzzonen, die
den Neubau von Teppichfabriken verhindern kénnten.
Fast jeder in Kathmandu hat irgendwo in seiner Nahe
eine Teppichfabrik stehen. Das Resultat ist eine redu-
zierte - und wahrscheinlich vergiftete - Wasserversor-
gung. Von den Farbe- und Waschabwassern, die in

der mit

In ei- schmutzung.

die offenen Rinnsteine flieRen, geht ein fauliger Ge-
ruch aus, und die Verbrennung von Teppichresten
und anderen Abféallen sorgt fir zuséatzliche Luftver-

ist die chemische Waiasche von Teppichen
(Gbrigens verboten in vielen umweltbewuRten Lan-
dern), die unser gesamtes Grundwassersystem und
unsere Flisse vergiftet, in die taglich Tonnen todlicher
Abwisser flieRen. Karten zeigen, daB die 600 legal
registrierten Teppichindustrien von Kathmandu sich
Uber die ganze Linge und Breite des Tales verteilen,
immer entlang von Fliissen und Biachen. Der Bagmati,
Dhobi Khola und Vishnumati sind zu diinnen Bachen
voller Gift geschrumpft, geflllt mit chemischen Far-
bemitteln und Abwaéssern, gesdaumt von Haufen aus
Schutt, Abfall und Exkrementen.

Vor dreiRig Jahren gingen meine Freunde aus Kath-
mandu zum heiligen Bagmati-FluR hinunter, um in sei-
nem erfrischenden Wasser zu baden und zu beten.
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